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LAS — Lokalna akcijska skupina

TUS ~ Trajnostna urbana strategija

RRP — Regionalni razvojni program



1 Uvod

V dokumentu je predstavljen financni in vsebinski nalrt ter kadrovski nacrt javnega zavoda Center za
podjetnistvo in turizem Krsko v skladu z Zakonom o izvrSevanju proracunov Republike Slovenije za leti 2025
in 2026 (ZIPRS2526). V prvem delu podajamo osnovne podatke, podroc¢je delovanja, vodenje in kadrovski
nacrt, vdrugem delu so zbrane glavne aktivnosti po podrocjih ter ocena stroskov, v tretjem delu povzemamo
vsebinske aktivnosti, v zadnjem delu pa podajamo ekonomiko poslovanja in financni nacrt. Finanéni okvir
pogodbe z Mestno obcino Krsko je predstavljen v prilogi.

1.1 Priprava finan¢nega nacrta

Finan¢ni nacrt CPT Krsko, kot posrednega proracunskega uporabnika, je pripravljen v skladu z dejavnostjo
zavoda in nacinom financiranja ter v skladu z Navodili o pripravi financnih nacrtov posrednih uporabnikov
drzavnega in obcinskih proracunov (Ur.l. RS $t. 150/22), v nadaljevanju (Navodilo). Financni del vsebuje vse
predvidene prejemke in izdatke posrednega uporabnika, ki bodo placani v korist in izplacani v breme
posrednega uporabnika v letu 2025 in so podrobneje razvidni po postavkah v poglavjih 3.1. Izkaz prihodkov
in odhodkov po nacelu denarnega toka je razviden v poglaviu 7.3.2., kjer so v skladu z zahtevanimi navodili
lo¢eno prikazani tudi prihodki in izdatki, ki jih CPT Krsko pridobi in izplaca iz naslova opravljanja javne sluzbe
in iz naslova prodaje blaga in storitev na trgu. Postavke v finanénem nacrtu so vsebinsko pojasnjene v poglavju
3.2

2 Opis zavoda

2.1 Zgodovina

Center za podjetnistvo in turizem Krsko (pred preimenovanjem v oktobru 2008 kot Podjetniski center Krsko)
je bil ustanovljen kot javni zavod na podlagi Odloka o ustanovitvi iz leta 1998 (Ur. I. RS $t. 8/98), Odlokih o
spremembah in dopolnitvah odloka o ustanovitvi javnega zavoda Podjetniski center Krsko (Ur. I. RS &t
24/2001, 127/2003). Na predlog organov PC Krsko je ustanovitelj zavoda v oblinskem svetu dne 2. 10. 2008
sprejel Odlok o ustanovitvi javnega zavoda Center za podjetnistvo in turizem Krsko, objavljen v Ur. |. RS, st.
99/2008, popr. 9/2009 (v nadaljevanju Odlok). V letu 2020 pa se je zaradi poenotenja delovanja javnih
zavodov na obmocju Obcine Krsko sprejel nov Odlok o ustanovitvi javnega zavoda Centra za podjetnistvo in
turizem Krsko (Uradni list RS, $t. 29/20) ter Statut JZ CPT Krsko z dne 3. 9. 2020.

2.2 Osnovni podatki zavoda

Tabela 2-I: Osnovni podatki zavoda

Polno ime Center za podjetnistvo in turizem Krsko
Kratko ime CPT Kréko

Leto ustanovitve 1998

Maticna Stevilka 1263323

ID Stevilka za DDV davéna Stevilka S136128503

Naslov Cesta krskih Zrtev 46, 8270 Krsko
Telefon, e-posta 07/490 22 20, info@cptkrsko.si
Odgovorna oseba Kristina Ogorevc Racic¢

Sifra glavne dejavnosti 70.220 Drugo podjetnisko svetovanje




2.3 Organigram zavoda

Vir: Cistopis Pravilnika o sistemizaciji in notranji organizaciji CPT Kr$ko (december, 2024)



2.4 Vizija in poslanstvo zavoda

Vizija

Postati prepoznavna in osrednja toka inovacijskega razvoja podjetnistva. Podjetnistvo in inovativnost pri
mladih naj bo izziv za ustvarjanje lastnega delovnega mesta, CPT Kréko kot institucija pa zanesljiv partner,
mentor in svetovalec pri uresniCevanju teh idej. Na podrodju turizma postati prepoznavna destinacija v regiji,
povezovati se z vsemi delezniki, ki se kakorkoli dotikajo turizma. Spodbujati kakovostni in inovativni razvoj
storitev ter povezovati Ze obstojele turisti¢ne produkte.

Poslanstvo

Poslanstvo CPT Krsko je dvig podjetniske kulture, vzpostavitev ucinkovitega podpornega sistema za dostop
do informacij in svetovalnih storitev za podjetnike, spodbujanje konkurenénosti in inovativnosti. Sodelovati
pri identifikaciji inovativnih podjetnigkih idej in priloZnosti, £e posebej za ranljive ciljne skupine, kot so mladi,
starejsi, invalidi in Zenske. Delovati v spros€eni, kreativni in odprti skupnosti z namenom izmenjave izkusenj
in opogumljanje zainteresiranih k ustvarjanju lastnega delovnega mesta. Na podrodju turizma je potrebno
enakovredno vkljuéevati vse turisti¢ne deleznike v koncept enotne turistiéne ponudbe, promocija destinacije,
spodbujanje in oblikovanje novih turisti¢nih produktov in povezovanje na nivoju obcine, regije in na
nacionalnem nivoju. Med drugim pa tudi udejanjanje nacionalne in lokalne strategije razvoja turizma.

Usmeritve delovanja temeljijo na :

= Qdloku o ustanovitvi javnega zavoda Center za podjetnistvo in turizem (Uradni list RS, $t. 29/20)
zdnem 5. 3. 2020.

= Statutu Javnega zavoda Center za podjetni$tvo in turizem Krsko z dne 3. 9. 2020.

= Programu evropske kohezijske politike v obdobju 2021-2027 v Sloveniji, december 2022
{program EKP)

= Zakonu o podpornem okolju za podjetnistvo - ZPOP-1

= Zakonu o socialnem podjetnistvu

s Strategiji lokalnega razvoja LAS Posavje (podlaga za izvajanje mehanizma CLLD) za obdobje 2021
—2027.

= Strategiji razvoja turizma v Mestni obCini Kréko 2023 — 2030.

=  Strategiji mestne ob&ine Krsko 40 +.

®  Trajnostni urbani strategiji Mestne obcline Krsko (TUS).

= Regionalnem razvojnem programu regije Posavje 2021 — 2027.

2.5 Opis storitev

Storitve zavoda se navezujejo na poslanstvo zavoda in so okvirno opredeljene v Odloku o ustanovitvi javnega
zavoda Center za podjetnistvo in turizem Krsko. S tem so usklajene tudi planirane aktivnosti za leto 2025 in
so podrobneje predstavljene v poglavju 3. Nacrtovane aktivnosti.

Cilji na podrocju razvoja podjetnistva

Poveclati podjetnisko aktivnost med mladimi, ki zakljuCujejo izobraZevanje. Povezovanje med institucijami, ki
delujejo na podrogju podjetnistva, izobraZevanja, informiranja ter prenosa znanja.



Dolgorocni cilji:

Ustvariti dobro mnenje o podjetniStvu in samozaposlitvi pri mladih.

Povelati $tevilo podjetij v mestni ob&ini s pomodjo aktivnosti, ki se izvajajo v sklopu SPOT svetovanja.
Povecati prepoznavnost mestne obline na podrodju podjetnistva.

Vklju€evanje v razvoj podjetnistva in gospodarstva na nivoju mestne obCine Kr$ko in regije Posavije.
Zagotoviti dober servis in podporo mikro, majhnim in srednje velikim podjetjem v okviru programa
SPOT Svetovanje ter v tej smeri tudi Siriti delovanje za obmocje celotnega Posavija.

Zagotavljati inovativno podporno okolje v sklopu Podjetniskega inkubatorja Kr$ko za potencialne in
mlade podjetnike, Siriti mreZzo mentorjev in se povezovati z nosilci inovativnih podjetnidkih okolij po
celotni drzavi in tudiizven meja.

Povecati prepoznavnost mestne obcine Krsko na podrodju podjetnistva.

Se vkljulevati v razvoj podjetnistva in gospodarstva na nivoju mestne obcine Krsko in regije Posavije.
Poveclanje podjetniske aktivnosti v Posavju in mestni ob&ini Kréko.

Povezovanje z vsemi indtitucijami, ki delujejo na podrocju podjetnistva (obrtna zbornica,
gospodarska zbornica, zavodi, podjetja).

Kratkorocni cilji in ukrepi:

a.

Nemoteno izvajanje podjetniskih svetovanj, izobraZevanj, usposabljanj in ostalih aktivnosti, ki so
povezane s podporo podjetnistva v okviru tocke SPOT svetovanije.

Nemoteno izvajanje dejavnosti znotraj podjetniskega inkubatorja, Siritev programov in sprejem
novih inkubirancev.

Nadgrajevati povezovanje z vsemi institucijami, ki delujejo na podrodju podjetnistva.

Povezava z izobraZevalnimi ustanovami ter SirSe in skupaj izdelati programe za promocijo
podjetnidtva v izobraZzevanju ter vkljucitev mladih podjetnikov v regijski podjetniski INKUBATOR
KRSKO.

lzvedba dogodkov na podrocju podjetnistva.

lzvajanje projektov ter programov v sklopu programa CLLD.

Spremljanje malega gospodarstva na obmocju mestne obcine Krsko preko analiz.

Prijava projektov Ministrstva za gospodarstvo in tehnoloski razvoj, Agencije SPIRIT.

Vkljulitev v partnerstva in izvajanje projektov na podrocju pedjetnistva.

Cilji na podrodju turizma:

Glavni cilj je povezati vse posamezne turistiéne enote v celovito trajnostno in zeleno ponudbo, da le ta
postane privlacna za obiskovalce. Ohraniti trajnostni znak na podrodju zelenega trajnostnega turizma, ravno
tako spodbujati in nuditi podporo vsem lokalnim akterjem za oblikovanje novih turisti¢nih produktov,
doZivetij in dogodkov. Promocija destinacije Kr$ko. Implementacija nove strategije razvoja turizma v mestni
obdini Kr$ko 2023 — 2030 ter izvajanje sprejetih ukrepov nove strategije.

Dolgorocni cilji:

Nadgrajevati prepoznavnost turisticne blagovne znamke visitKrsko {polni energije) v skladu z
zastavljenimi cilji v strategiji 2023 - 2030 ter letna evalvacija aktivnosti iz strategije.

Dvig konkurencnosti in kompetenc zaposlenih v turizmu.

lzvajati celovito promocijo turizma za obmocje mestne obcine Krsko in Sirse.

Razvoj glavnih produktov, kot so npr. Okusi Posavja, pohodniStvo in kolesarstvo, naravne vrednote,
kulturne znamenitosti, javni dogodki, itd..

Razvijati posebna tematska doZivetja, razvoj unikatnih doZivetij v naravi, integralnih turisti¢nih
produktov z visjo dodano vrednostjo.

Graditi prepoznavnost naSe kulinaricne regije preko dogodkov, objav, peninoteke na Gradu
Rajhenburg.

Povezovanje in sodelovanje z zavodi na podrocju kulture, mladine in $porta.



Kratkoroéni cilji:

= |zvajanje nove Strategije razvoja turizma Mestne obdine Krsko 2023 — 2030 v sodelovanju z razli¢nimi
delezniki na podrocju turizma.

= Nadgraditev in spremljanje baze podatkov vseh turisticnih ponudnikov, drustev, vodnikov in drugih
ustanov.

= |zvajanje aktivnosti iz Akcijskega nalrta za zeleno shemo.

= Porocanje o aktivnostih za Zeleno shemo slovenskega turizma.

= Spremljanje zadovoljstva tujih obiskovalcev v destinaciji in sprejemanje ukrepov.

= Spremljanje zadovoljstva domacih obiskovalcev v destinaciji in sprejemanje ukrepov.

= Zhiranje, urejanje in objava meselnih dogodkov na obmocju mestne obdine Kriko (eMesecnik).

= Ajuriranje in posodobitev turistiCne spletne strani (priprava besedil za spletno stran, fotografij.
filmov, sprotno aZuriranje kataloga turisti¢ne ponudbe na cbmodju mestne obcine Krsko, priprava
brosure Okusi Posavia, priprava novih tematskih kart, letakov, itd.).

= Qsvescanje in promocija turisticnih zanimivosti preko druzbenih omreZij.

= |zvajanje privlaénih samostojnih in partnerskih dogodkov za promocijo turizma (kot npr. Zeleni dan
slovenskega turizma, kulinariéni dnevi, protokolarni dogodki, $tudijske ture za novinarje, agencije,
borze, sestanki, itd.).

= Sodelovanje pri $portnih dogodkih lokalnega, nacionalnega in mednarodnega pomena (kolesarska
dirka po Sloveniji, mednarodni teniski turnir, mednarodni plavalni miting,...).

= Prijava projektov iz Evropskega kmetijskega sklada za regionalni razvoj, Evropskega kmetijskega
sklada za ribistvo in pomorstvo, Evropskega kmetijskega sklada za razvoj podezelja.

= Prijava razlicnih partnerskih projektov iz drugih EU skladov za namen iskanja novih partnerstev,
mreZenja, nadgrajevanja znanja in izkusenj iz razli¢nih drzav EU in izven.

2.6 Geografsko obmocje delovanja

CPT Krdko deluje primarno na obmodju mestne obcine Kriko, v okviru SPOT svetovanja in podjetniskega
mentoriranja pa poleg mestne obcine Kriko tudi za obCane obdin: Kostanjevica na Krki, Sevnica, Brefice,
Radece in Bistrica ob Sotli.

Tudi v sklopu promocije in razvoja turisti¢nih produktov Okusi Posavja in Festival pohodniStva CPT Krsko
deluje na obmodju celotnega Posavja.

Ravno tako se izvajajo EU projekti na obmodju Slovenije in projekti mednarodne razseZnosti (Eko okusi
Slovenije v sodelovanju s slovenskimi partnerji in partneriji s hrvaske, SOLIDARITOWN v sodelovanju z osmimi
EU drzavami).

Projekti, ki jim zagotavljamo trajnost: ReVizen, PoSava, Modra frankinja, Okusi ribo, Dozivi energijo reke Save,
Ribje legende, Sveze, okusno, Lokalno, Fini odmik, Cebelarski mozaik, Eko okusi Slovenije.

Organi zavoda in upravljanje

Ve

zavoda.

2.6.1 Svetzavoda
Svet zavoda med drugim sprejema akte zavoda s podrocja njegove pristojnosti in daje soglasje k programu
dela in letnemu finanénemu ter kadrovskemu nalrtu ter daje soglasje poslovnemu in finanénemu porodily,
imenuje direktorja in predstavlja drugostopenjski organ za ugovore delavcev v okviru delovnih razmerij.
Opravlja druge naloge, ki jih zahteva podrocna zakonodaja in odlok o ustanovitvi ter statut zavoda. Trenutna



sestava Clanov Sveta zavoda CPT Kr$ko ima mandat od septembra 2024 do septembra 2028 in se je na novo
formiral v letu 2024.

Zavod upravlja Svet zavoda, ki Steje pet Clanov in je sestavljen iz:

= treh predstavnikov ustanovitelja, ki jih imenuje Obcinski svet Mestne ob¢ine Krsko,

= enega predstavnika uporabnikov — gospodarstvenika, ki ga skupaj izmed svojih ¢lanov imenujeta GZS
- Obmocéna zbornica Posavja in Obmoéna obrtno podjetniska zbornica Krsko,

= enega predstavnika delavcev zavoda.

®= Mandat ¢lanov Sveta zavoda traja 4 leta z mozZnostjo ponovnega imenovanja.

Tabela 2-2: Clani Sveta zavoda z mandatom od septembra 2024 do septembra 2028.

Clani Sveta zavoda Centra za podjetni$tvo in turizem Imenovanje
Krsko
Anton Petrovi¢ — predsednik Sveta zavoda Mestna obcina Krsko
Borut Medvesek Mestna obcina Kriko
Rok Umek Mestna obcina Kriko
Sebastijan Jaksa Posavska gospodarska zbornica, Kréko
Karl Vertovsek - namestnik predsednika Sveta Zavoda | predstavnik zaposlenih

2.6.2 Direktor
Poslovodni organ zavoda je direktor. Direktor organizira in vodi delo ter poslovanje, predstavlja in zastopa
zavod ter je odgovoren za zakonitost in strokovnost delovanja zavoda. Direktor opravlja strokovne naloge iz
dejavnosti zavoda kot redne delovne naloge in je v delovnem razmerju za polni delovni Cas.

3 Nacrtovane aktivnosti

Poglavje je razdeljeno na dva dela: finanéni del in vsebinski del, kjer so v podpoglavjih 3.2.1. in 3.2.2.
podrobneje razdelane aktivnosti na podjetniStvu in turizmu in so zagotovljena v proraunu Mestne obdine
Krsko za leto 2025. Za projektno sodelovanje so bile pridobljene odlotbe o sofinanciranju projektov iz
pristojnih ministerstev ali agencij.

3.1 Financni del

CPT Krsko je dolZan voditi ratunovodsko evidenco po navedenih postavkah v skladu z Navodili o pripravi
finanénih nacrtov posrednih uporabnikov drZzavnega in obcinskih proradunov. Obdina lahko na ta nacin
preverja namensko rabo oziroma morebitno dvojnost financiranja.

Glede na zgoraj prikazano planiramo, da bo Mestna obcina Krsko zagotovila 514.260 eur sredstev za leto
2025, ki so namenjena pokrivanju programskih in obratovalnih stroskov delovanja zavoda (storitve, delno
pokrivanje plag, materialni stroski, izobraZzevanje in usposablianje zaposlenih za izvedbo dejavnosti javne
sluzbe, vodenje vseh kljuénih podrodij zavoda, sofinanciranje evropskih projektov in programov, izvajanje
nalog javne sluZbe, ipd.). Del stroskov CPT pokriva s trzno dejavnostjo opravljanja storitev ter s pridobitvijo
poslov na javnih razpisih.



3.2 Vsebinski del po postavkah proracuna oziroma pogodba z Mestno oblino Krsko

3.2.1 Aktivnosti na podrocju podjetnistva v letu 2025 glede na proracunske postavke

Izhodisca za aktivnosti na podro¢ju spodbujanja podjetniStva izhajajo poleg Ze zgoraj omenjenih zakonskih
podlag in dokumentov tudi iz vsakoletne analize stanja podjetniStva v mestni obcini.

Iz analize podjetnistva za mestno obcino Krsko na osnovi podatkov za leto 2023 (CPT Krsko, 2023) izhaja, da
je v mestni obcini Kréko dodana vrednost na zaposlenega znasala 102.753 € in presega povprecje dodane
vrednosti na ravni Slovenije za 51 % (v predhodnem letu za 22 %).

Gospodarske druzbe mestne obline Krsko so po podatkih AJPES v letu 2023 zakljucile uspedneje od lanskega
leta — kljub zniZanju Cistih prihodkov od prodaje (za 21 %) se je dobicek iz poslovanja zvisal kar za kar 237 %,
Cisti dobicek obracunskega obdobja pa za 176 %. Druzbe zaposlujejo slabo polovico (46 %) zaposlencev (v
vseh druzbah) v regiji in ustvarijo kar 77 % prihodkov vseh druzb v Posavju.

V mestni obcini Krsko kar 59 % celotne dodane vrednosti ustvari 5 gospodarskih druzb, katerih dejavnost se
nanada na energetiko. Ce izvzamemo prej navedene dejavnosti iz izratuna dodane vrednosti, potem dobimo
bolj realno sliko stanja gospodarstva: preostala celotna dodana vrednost v obcCini je samo 273 mio dodane
vrednosti 0z. 53.348 € na zaposlenega in predstavlja le 89 % povprecne dodane vrednosti na zaposlenega v
Sloveniji.

V letu 2023 je bilo v mestni obcini Krsko najvec podjetnikov (ki so oddali letno porocilo AJPES) v primerjavi z
ostalimi obcinamiv regiji Posavje (694 podjetnikov), ustvarili so 95 mio € prihodkov (za 8 % vec¢ kot predhodno
leto). V vecini pomembnejsih dejavnosti so podjetniki izboljsali rezultate, tudi popreéno dodano vrednost na
zaposlenega, ki je vi§ja za 9 % glede na predhodno leto oz. najvi$ja do sedaj.

Iz tega sledi, da so aktivnosti podpornega okolja, predvsem za mala in srednja podjetja tudi v prihodnje nujne
za razvoj gospodarstva v mestni obéini.

Stanje na podrocju gospodarstva v mestni obcini Krko je podrobneje pojasnjeno v Analizi podjetnistva za
Mestno obcino Krsko za leto 2023.

Postavka 5235 Podporno okolje za podjetnistvo — place (140.000 €).

V postavko je vklju¢eno do 100 % financiranje pla¢ 7 zaposlenih v sorazmernem delezu glede na opravljene

aktivnosti posamezne postavke, in sicer: direktor, 1 x visji svetovalec podrodja I, 4 x visji svetovalec podrocja
Il, 1 x podrocni svetovalec .

Postavka 5236 Podporno okolje za podjetnistvo — materialni stroski (30.250 €)

Sredstva so namenjena pokrivanju sorazmernega deleza materialnih stroSkov CPT Krsko ter neposrednih
stroskov povezanih z izvajanjem nalog, ki jih javni zavod opravlja kot javno sluzbo na podrocju podjetnistva
in vodenje regijskega inkubatorja Krsko.

Z namenom uspesnejsega razvoja gospodarstva mestne obcine Krsko CPT Krsko vsako leto pripravi analizo
podjetnistva. Ta bo v letu 2025 pripravljena za leto 2024.

Financiranje s strani mestne obcine zagotavlja delno delovanje podjetniskega inkubatorja, pripravo letnih in
obdobnih porodil za podjetnistvo, pripravo morebitnih poslovnih nacrtov, ki jih Mestna obcina Krsko
potrebuje za prijavo na razlicne projekte (npr. CLLD, CTN), promocijo podjetniStva v mestni obcini ter




kontinuiteto obseZnih SPOT svetovanje podpornih storitev malim in srednje velikim podjetjem (ki ni
financirano s strani MGRT). Znaten delez podpornih storitev se bo izvajal tudi preko projekta SPOT
svetovanje, ki tudi prispeva k razvoju podjetnistva v mestni obcini Krko.

Del sredstev se nacrtuje za spodbujanje inovativnosti s ciljem nastanka inovativnih idej, razvojnih projektov
in novih visoko tehnoloskih podjetij. Aktivnosti se izvajajo preko animacijskih in izobraZevalnih delavnic,
povezovanjem s podpornim okoljem, pripravo strokovnih ¢lankov, razvoj in informiranje preko digitalnih
orodij in drugimi vsebinami.

Priprava evropskih projektov, ki se navezujejo na podrocje podjetnistva in gospodarstva.

Tabela 3-1 Nacrtovane aktivnosti na podjetnistvu v okviru projekta PODPORNO OKOLJE v letu 2025

Nadrtovane aktivnosti - Podjetnisko svetovanje, v Kazalnik - 2025
sodelovanju s Podjetniskem inkubatorjem

Delavnice in usposabljanja :

1. Krajsa delavnica na aktualno tematiko (sprememba 1
zakonodaje, financ¢ne spodbude, okoljske zahteve ...)

2. Usposablianje za dvig kompetenc MSP in
potencialnih podjetnikov: »PODJETNISKI DAN -
PODJETNO POSAVJE« (izobraZevanje na temo 1
razlicnih aktualnih tematik: spodbude, krozno
gospodarstvo, zelene inovacije, digitalizacija..)

3. Usposablianje za dvig kompetenc MSP in
potencialnih podjetnikov: (izobraZevanje na temo
razlicnih aktualnih tematik: spodbude, krozno
gospodarstvo, zelene inovacije, digitalizacija ..)

4. Usposabljanje za dvig kompetenc za institucije
podjetniskega in inovativnega podpornega okolja
(aktualna tematika na temo internacionalizacije oz. 1
glede na potrebe in s skladno z dogovorom s
sodelujo¢im konzorcijem)

5. Usposabljanje na tematiko spodbujanje potencialnih
podjetnikov k podjetnistvu ter razvoju MSP

- od ideje, podjetnisSkega navdiha do
priprave poslovnega nacrta

- priprava prototipa, produkta, prva naroila z
elementi zascite

- vitko inoviranje in poslovanje
- poslovni preboj v tujino (internacionalizacija)

- pridobivanje kapitala / investitorja v podjetnistvu




Ogled dobre prakse

predstavitev in ogled uspe$nega podjetja / podpornega
okolja v drugi regiji

MreZenje mladih podjetnikov in dobrih praks:

1. Informacije o vsebinah in aktivnostih podpornega
okolja v regiji

2. Predstavitev mladih podjetnikov in dobrih praks,
izmenjava izkusenj

Spodbujanje podjetniStva med mladimi: izvedba predavanj
na srednjih Solah v regiji (predstavitev SPOT tocke, na temo
kreiranja poslovnih idej in podjetnistva na splodno,
ustanovitev podjetja, predstavitev delovanja in storitev
podijetniskega inkubatoria ... )

celo leto

5

Dnevno sploSno svetovanje potencialnim in obstojedim
podjetnikom s podrodja podjetnistva — od ideje do
ustanovitve podjetja ter rast podjetja (na sede?u, telefonsko,
e-posta...)

510

Informiranje in promocija

informiranje obstojedih in potencialnih podjetnikov z
aktualnimi informacijami s podro€ja gospodarstva preko
spletne strani, FB strani, elektronske poste, v lokalnih medijih
in osebno pri podjetjih (npr. javni razpisi, finan¢ne spodbude,
zakonodaja, poslovni dogodki, sejmi doma in v tujini ...)

Priprava in objava strokovnih ¢lankov

aktualna vsebina {na tematiko delovno pravne zakonodaje,
pogojev za opravljanje dejavnosti, finanénih in ostalih
spodbud ...)

1 krat tedensko oz. tekoce

3
Povezovanje s podpornimi institucijami lokalno in celo leto
regionalno
Srefanje podpornega okolja v regiji — organizacija sre€anja z
. e iy . 1 dogodek
vsemi podpornimi institucijami v regiji (vkljuéeno predavanje
npr. komunikacijske ves€ine, aktivnosti podpornega okolja,
predstavitev analize podjetnistva...).
Analiza podjetnistva — na podlagi podatkov za prejsnje leto 1

oz. najnovejsih razpoloZljivih podatkov




Tabela 3-2 Nacrtovane aktivnosti na podjetnistvu v okviru splosnih podjetniskih aktivnosti (pogodba) v letu

ter Podjetniski inkubator 2025

Stevilo - plan
Aktivnost Kazalnik 2024
Objava v regijskem ¢asopisu 4
Promocija inkubatorja - - -
. v Promocija na delavnicah, ki se
in splosnih o kviry tocke SPOT
podjetniskih aktivnosti zvajajo v.o‘wru O.C € )
svetovanje in ostalih dogodkih v
regiji 4
Promocija v— -
. .. Promocija inkubatorja
inkubatorjain | Jo
. in sploSnih
splosnih T , ) _ , )
e podjetniskih aktivnosti | Objave na kB Inkubator in na SPOI
podjetniskih Lo o .
. . na druZabnih omreZjih | Posavje 8
aktivnosti
Promocija inkubatorja
in splodnih
podjetniskih aktivnosti | Predavanja in predstavitve na
na izobrazZevainih in fakultetah in srednjih Solah, zavodu
ostalih podpornih za zaposlovanje, ostalih
institucijah podjetniskih institucijah 2
Upravljanje
inkubatorja in
sodelovanje ter
podpora inkubiranim
podjetjem aktivnost skozi ceio ieto 1
Organizacija in
Program lzvedba podjetniskih
inkubatorja predavanj Stevilo predavanj 4
Organizacija in
lzvedba podjetniskih
izobraZevanj Stevilo izobraZevanj / delavnic 4
Pomoc¢ pri razvoju
idej/svetovanje Stevilo svetovanj 6
Povezovanje z
organizacijami
Povezovanje podpornega okolja Stevilo dogovorov 2
Povezovanje z ostalimi
inkubatoriji Dogovor o sodelovanju 2




Povezovanje z

Usmerjanje in pomoc pri prototipiranju

lokalnimi podjetji Dogovor o sodelovanju 4
Povezovanje s
fakultetami in
srednjimi Solami Izvedba aktivnosti 4
Organizacija in ogled
dobre prakse (ogled
subjekta inovativnega
okolja in ogled
uspesnega/zanimivega
podjetja) Stevilo ogledov 2
Kreiranje Nabor ekspertnih Stevilo razgovorov z ekspertnimi
podpore — svetovalcev mentoriji 8
mentorstvo oz.
mreza zunanjih | Izbor ekspertnih
svetovalcev mentorjev Stevilo mentorjev 4
Aktivnosti za | Aktivnosti pri
zapolnitev Pl | fluktuaciji podjetij
Krsko vkljuéevanje/prekinitev | Novo vkljuéeni inkubiranci 2
Organizacija in izvedba
Podjetniski dogodka: Uspetiv
dogodek Posavju / Podjetniski Izvedba celodnevnega
festival podjetniSkega dogodka 1
Tekmovanje v
reSevanju Organizacija in izvedba
poslovnih podjetniskega
izzivov hekatona Celodnevni podjetniski dogodek 1
PodjetniSsko mentoriranje za MSP in potencialne podjetnike (presoja poslovne
ideje, vodenje potencialnega podjetnika oz. MSP skozi poslovne procese za
razvoj podjetniske ideje, usmerjanje in pomoc pri prototipiranju, identifikacija
potencialnih podjetnikov in ostale podporne aktivnosti 18

Spodbujanje nastanka razvojnih projektov v podjetniStvu se bo izvajalo v sodelovanju z institucijami
podpornega okolja podjetniStvu na regionalni, drzavni ravni in SirSe. Moderirale se bodo priprave idejnih

projektov za prijavo na bodoce razpise.

Z drugimi institucijami na podrocju gospodarstva in z zasebnim sektorjem bomo sodelovali pri oblikovanju
projektov, ki so skladni z regionalnimi in drZavnimi razvojnimi programi. Vkljucevali se bomo v projekte

ostalih institucij v regiji.

Urejali oz. aZzurirali bomo podjetniski spletni portala ter spodbujali podjetnistvo preko ostalih komunikacijskih

kanalov (sejmi, tiskani mediji, digitalna promocija).




V letu 2025 bomo $e vedji poudarek namenili mreZenju in vzpostavitvi mreze mentorjev ter ostalim

aktivnostim, ki bi nam v prihodnje omogocile prijavo na javni razpis za podporne storitve subjektov
inovativnega okolja, v kolikor bo le ta objavljen.

V letu 2025 bomo nadaljevali program KK Posel, ki smo ga s podjetniki prvi€ priceliv letu 2024. V drugi polovici
leta naCrtujemo drugi poziv.



3.2.2 Turizem

3.2.2.1 Strateski pogled na razvoj turizma

Vizija CPT Krsko je, da Mestna obcina Kriko postane odlicna, privlacna, zelena, aktivna in zdrava destinacija
za nekajdnevni oddih. »Energija« je temeljni element razlikovalnosti obcine in njene turisticne ponudbe na
vseh segmentih (kultura, narava, gastronomija). Destinacija KrSko naj postane privlacna, tako za prebivalce
obdine, kot tudi za obiskovalce oz. turiste.

NajboljSa moZna promocija logotipa in slogana »polni energije«.

Poslanstvo CPT Krsko na podrodju turizma je, da skozi sodelovanje in partnerstvo razvija skupno turisti¢no
zgodbo, ki destinaciji daje lastno in prepoznavno identiteto in ustvarja vzdudje pozitivnega razvoja.
Promovirati turisti¢no destinacijo obmocja mestne obcine Krsko in razvijati nove turistitne produkte.

Kljub temu, da CPT deluje na obmocju mestne obcine Kriko, se mora vkljuevati v aktivnosti oblikovanja
regijskih produktov skupaj z ostalimi turisti¢nimi akterji na nivoju regije in izven.

Cilji pri razvoju turizma v mestni obcini:

Glavni cilj je povezati vse posamezne turistiCne enote v celovito trajnostno in zeleno ponudbo, da le ta
postane privlacna za obiskovalce. Ohraniti trajnostni znak na podrolju zelenega trajnostnega turizma, ravno
tako spodbujati in nuditi podporo vsem lokalnim akterjem za oblikovanje novih turisti¢nih produktov,
doZivetij in dogodkov. lzvajanje sprejetih ukrepov nove strategije razvoja turizma v mestni obini Kréko 2023
- 2030. Optimalno izkoristiti vse svoje konkurencne prednosti v smeri uspednega razvoja, trzenja in promocije
ter velje prepoznavnosti mestne obcine Krsko kot turistitne destinacije. Skupni imenovalec vsem
zasledovanim ciljem je trajnostni koncept razvoja turizma.

Dolgorocni cilji in ukrepi:

=  Nadgrajevati prepoznavnost turisticne blagovne znamke visitKriko (polni energije) v skladu z
zastavijenimi cilji v strategiji 2023 — 2030 ter v skladu z ostalimi sprejetimi ukrepi nove strategije.

= Dvig konkurenc¢nosti in kompetenc zaposlenih v turizmu.

= |zvajati celovito promocijo turizma za cbmodje mestne obdine Kriko in SirSe.

= Razvoj glavnih produktov, kot so Okusi Posavia, pohodniStvo in kolesarstvo, naravne vrednote,
kulturne znamenitosti, javni dogodki.

® Razvijati posebna tematska doZivetja, razvoj unikatnih doZivetij v naravi, integralnih turisti¢nih
produktov z vi$jo dodano vrednostjo.

= Graditi prepoznavnost nase kulinariCne regije preko dogodkov, objav, peninoteke na Gradu
Rajhenburg.

®  Povezovanje in sodelovanje z zavodi na podrodju kulture, mladine in Sporta.

Kratkoroéni cilji in ukrepi:

= |zvajanje ukrepov iz nove Strategije razvoja turizma Mestne obcine Krsko 2023 - 2030.

= Nadgraditev in spremljanje baze podatkov vseh turisti¢nih ponudnikov, drustev, vodnikov in drugih
ustanov.

= |zvajanje aktivnosti iz Akcijskega nacrta za zeleno shemo.

= Spremljanje zadovoljstva tujih obiskovalcev v destinaciji in sprejemanje ukrepov.

= Spremljanje zadovoljstva domacih obiskovalcev v destinaciji in sprejemanje ukrepov.

= Zbiranje, urejanje in objava mesecnih dogodkov na obmodju mestne obdine Krsko {(Mesecnik).



= AZuriranje in posodobitev turistiCne spletne strani (priprava besedil za spletno stran, fotografij,
filmov, prenova kataloga turisti¢ne ponudbe na obmocju obcine Krsko, itd.).

= QOsvesanje in promocija turisti¢nih zanimivosti preko druzbenih omreZij.

= |zvajanje priviaénih samostojnih in partnerskih dogodkov za promocijo turizma (kot npr. Zeleni dan
slovenskega turizma, kulinari¢ni dnevi, protokolarni dogodki, itd.).

v Sodelovanje pri $portnih dogodkih lokalnega, nacionalnega in mednarodnega pomena (kolesarska
dirka po Sloveniji, mednarodni teniski turnir, mednarodni plavalni miting, itd.).

= Prijava projektov iz Evropskega kmetijskega sklada za regionalni razvoj, Evropskega kmetijskega
sklada za ribiStvo in pomorstvo, Evropskega kmetijskega sklada za razvoj podezZelja in ostale aktualne
razpise.

Glavni izzivi v mestni obgini Kr§ko na podrogju turizma:

= Krepitev konkurencnih prednosti in priloznosti.

= Povelanje prepoznavnosti destinacije.

= PospesSevanje posrednega in neposrednega marketinga.

v |zvajanje akcijskega nalrta, zapisanega v Strategiji razvoja turizma v obh¢ini Kréko 2023 — 2030 ter
priprava letnega akcijskega nacrta.

= Prispevati k organiziranosti turizma, povezovanju in sodelovanju ponudnikov.

= Povezovati obstojele turisti¢ne ponudnike in oblikovati avtenti¢na ter inovativna doZivetja.

= Promocija turisti¢nih proizvodov.

= Oblikovanje in implementacija logotipa in slogana za vedjo prepoznavnost turistiCne ponudbe
obcine.

= Razvoj posameznih produktov, kot so Okusi Posavija, Festival pohodnistva, itd. Produkti sovpadajo s
cilji Slovenske turisti¢ne organizacije, ki bo na tujih trgih ciljno promovirala Outdoor (aktivnosti na
prostem) in gastronomijo (Slovenija — gastronomska regija) ter kulturni turizem.

Temeljne usmeritve turistiCne ponudbe mestne chéine so osnovane glede na Strategijo razvoja slovenskega
turizma in v skladu s Strategijo razvoja turizma obcine Krsko 2023 — 2030.

e /ELENI turizem.
e AKTIVNI turizem.
e /DRAV turizem.

Pri razvoju in izboljSanju turisti¢nih proizvodov in infrastrukture se, glede na naravne in kulturne resurse,
obstojeco turisti¢no ponudbo ter trende doma in v tujini ter v skladu z Akcijskim naértom Strategije razvoja
turizma obCine Krko 2023 — 2030, v letu 2025 usmerjamo predvsem k naslednjim klju¢nim tematskim
sklopom (Tabela 3-3).

Prednostno se Slovenija po priporodilih Slovenske turisti¢ne organizacije (STO) v letu 2025 usmerja v
UMETNOST in KULTURNI turizem, OUTDOOR produkte in gastronomijo.



Tabela 3-1 Kljuéni tematski sklopi razvoja na podrocju turizma

DOZIVETJA KULTURE IN KULTURNE
DEDISCINE

GASTRONOMIJA AKTIVNOSTI V NARAVI

(OUTDOOR)

e Gastronomsko-
kulinaritna
ponudba
(restavracije,
gostilne, vinske
kleti)

e Visokokakovostna
buti¢na in zelena
kulinari¢na
dozivetja

e Spodbujanje
lokalnih dobavnih
verig in
trajnostne
gastronomije

e Blagovna znamka
Okusi Posavja

e Kulinari¢na
dediscina
podezelja

Dozivetja kulture in kulturne
dedis€ine z gradom
Rajhenburg kot temeljnim
elementom kulturne
dediscine, vkljuenim v 5-
zvezdi¢no dozivetje
Slovenije

Proizvodi in storitvami, ki
odraZajo energetsko
identiteto mesta

Bogata dediScina starega
mestnega jedra, cerkva in
gradov

Muzej, galerije in knjiZnica
Arheoloska najdisca

Liki pomembnejsih
osebnosti

Dogodki v starem mestnem
jedru

Digitalizirani produkti in
vsebine na podrocju kulture

Pohodnistvo po
planinskih in tematskih
poteh

Kolesarjenje (cestno,
tematsko, v naravi)
Turizem ob in na vodi
Ribolov

Postajalisée za
avtodome

CPT Krsko, bo v letu 2025 na podrocju turizma izvajal tudi aktivnosti, ki so v skladu z akcijskim naértom

uresnievanja turistiCne strategije. Zasledovali bomo glavne opredeljene prioritete in sicer:

UresniCevanje zelene zaveze destinacije

- Priprava in izvajanje akcijskih nalrtov ukrepov Zelene sheme slovenskega turizma za razvoj

trajnostnega turizma v mestni obdini.
- Usposabljanje zelenega koordinatorija.
- Organizacija najmanj enega dogodka letno na temo zelenih resitev v mestni ob¢ini Krsko.
- lzvajanje obdobnih anket o zadovoljstvu ob&anov, turistiénih ponudnikov in gostov.

Spodbujanje turisticnih ponudnikov za pridobivanje zelenih znakov

- Organizacija najmanj enega usposabljanja in izobraZevanja na temo pomena znakov kakovosti za
turisti¢ne ponudnike.
- Organizacija in izvajanje strokovne pomodi turisticnim ponudnikom pri pridobivanju zelenih znakov.

Razvoj celoletnih, visoko-kakovostnih, buticnih in energije polnih turisticnih proizvodov in doZivetij s
poudarjenim lokalnim karakterjem.

- Organizacija usposabljanj, »match-making« dogodkov in drugih oblik srelanj zainteresiranih
turisti¢nih ponudnikov za razvoj buti¢nih zelenih dozivetij, vkljuéno s razvojem sestavljenih turisti¢nih
dozivetij razli¢nih produktnih skupin.



- Vkljutevanje turisti¢nih proizvodov in storitev, ki jih upravlja CPT Kr8ko v sestavljena turisti¢na
doZivetja in programe (npr. peninoteka).

- Spodbujanje vzpostavljanja lokalnih verig vrednosti z aktivnostmi spodbujanja in oZivljanja starega
mestnega jedra.

- Usposabljanja in animacijski dogodki za spodbujanje obCanov in podjetnikov k razvoju raznovrstnih
storitev.

- Organizacija in izvajanje izobraZevanj za pridobitev licenc za turisticne in druge specializirane
vodnike.

- QOrganizacija usposabljanj in pomo¢ turistiénim ponudnikom pri uvajanju digitalnih resitev v razvoj
turisti¢nih proizvodov in dozivetij.

Spodbujanje dviga kakovosti turisti¢nih proizvodov in turisticne ponudbe destinacije.

- Sistemati¢no spodbujanje kakovosti turisticnih proizvodov in storitev z izobrazevanjem in
usposabljanjem turisti¢nih ponudnikov in drugih deleznikov v turizmu.

- Spodbujanje turistiénih ponudnikov k pridobivanju znakov kakovosti in vkljuCevanje v certificirane
blagovne znamle (Okusi Posav]a, Zelena shema slovenskega turizma, Zero Waste Ipd.).

- Spodbujanje turisti¢nih ponudnikov k vkijuéevanju v produktna interesna zdruZenja na ravni drzave
{Outdoor, Kongresni urad ipd.) z obvesfanjem o moZnostih, vsebinah delovanja in nadinu
vkljuCevanja in z organizacijo dogodkov v organizaciji produktnih zdruzenj v Mestni obgini Kr8ko.

- Vzpostavitev celovitega sistema spremljanja kakovosti turisticne ponudbe v destinaciji (priprava
kazalnikov za spremljanje kakovosti v turizmu, ankete o zadovoljstvu obiskovalcev, turisti¢nih
ponudnikov in obCanov, letno spremljanje dodane vrednosti gostinskih in turistiénih ponudnikov in
primerjava s slovenskim povprecjem in povprecjem v regiji Posavje).

Nadaljnje urejanje obstojece in razvoj nove javne turistiCne infrastrukture.

- Vzpostavitev mreZe TIC pri zainteresiranih turisticnih in drugih s turizmom povezanih ponudnikih in
zagotovitev kakovostnega delovanja z usposabljanji informatorjev.

Nadgradnja programa promocije in trzenja v skladu z novo vizijo in temeljnimi razvojnimi usmeritvami in
trendi v trznem komuniciranju.

- Priprava in izvajanje letnih programov promocije in trznega komuniciranja v skladu s strateskimi
usmeritvami in smernicami slovenske turisti¢ne strategije.

- Sprotno spremljanje novosti na podrodju digitalnih resitev ter nadgradnja funkcionalnosti spletnih
strani in uporaba digitalnih novostih v vseh segmentih promocije in trienja.

- Redno spremljanje rezultatov trinih raziskav STO in drugih dostopnih raziskav trga.

- Aktivno vkljucevanje promocijskih in trzenjskih aktivnosti v trzenjske programe in aktivnosti vodilnih
destinacij Cate? in Posavje.

- Aktivno sodelovanje z STO in produktnimi interesnimi zdruzenji pri pripravi in izvedbi promocijskih in
trzenjskih aktivnosti.

Spodbujanje partnerstva s turisticnimi ponudniki pri promociji in trzenju za vecjo ucinkovitost in
prepoznavnost destinacije na turistinem trgu.

- VkljuCevanje turisti¢nih ponudnikov v pripravo letnih programov promocije in trzenja.
- Redno spodbujanje turisti¢nih ponudnikov in drugih s turizmom povezanih deleznikov k uporabi
blagovne znamke Krsko — polni energije v svojih promocijskih in trZzenjskih materialih.



Okrepiti prodajno funkcijo turisticnih proizvodov in doZivetij destinacije.

- Naértno iskanje in vzpostavljanje stikov ter sodelovanja s specializiranimi TA/TO za prodajo
gastronomskih, kulinari¢nih in kulturnih doZivetij ter aktivnosti v naravi (priprava borz, udelezba na
sejmih, poslovnih sre¢anj doma in v tujini, itd.).

- Organizacija $tudijskih tur za specializirane TA/TO.

- Spremljanje razvoja nacionalne »marketplace« platforme in aktivno vkljuéevanje turistiéne ponudbe
destinacije v projekt.

Spodbuditi razvoj raznovrstnih proizvodov in storitev za dvig vrednosti »TOP« turisticnih proizvodov.
- Spodbujanja podjetnistva v turizmu.
Spodbuditi razvoj proizvodov in storitev za oZivljanje starega mestnega jedra.

- Pripravain izvedba natecaja oz. programa spodbud za kreativne podjetniske ideje v starem mestnem
jedru.

Spodbuditi razvo] prolzvodov in storltev, ki bodo povezall turizem z energetsko In gospodarsko Identiteto
mesta in potrebo po blazenju podnebnih sprememb.

- lzvajanje ukrepov iz Zelene sheme slovenskega turizma (Akcijski nacrt in poroéanje).
Nadgradnja modela upravijanja destinacije.

- Redna meselna sre€anja s turistiénimi ponudniki.
- Vzpostavitev koledarja dogodkov.
- Aktivno vkljucevanje v vodilno destinacijsko organizacijo v regiji Posavje.

Okrepiti sodelovanje med turistiénimi ponudniki in drugimi s turizmom povezanimi deleZniki ter podijetji in
pridelovalci v lokalnih verigah vrednosti v mestni obCini in regiji.

- Rednoinformiranje vseh zainteresiranih deleznikov o moznosti sodelovanja in povezovanja s primeri
dobrih praks (vinarji).

- Organizacija rednih srecanj zainteresiranih turisti¢nih in s turizmom povezanih deleznikov.

- Organizacija in izvajanje usposabljanj, izobraZevanj in Studijskih tur za posamezne skupine turistiénih
ponudnikov in za turisti¢ne ponudnike ter druge deleZnike na teme, ki spodbujajo sodelovanje med
njimi.

- Organizacija in izvedba »match-making« srecanj za skupine, kjer Ze obstoji interes za sodelovanje oz.
kjer se vidi moznost razvoja skupnih turisti¢nih proizvodov.

- Proucitev optimalne razliCice in moznih oblik strokovne pomodi turisti¢nim ponudnikom za razvoj
turisti¢nih proizvodov in pripravo projektov v okviru programa podjetniStva oz. vzpostavitev
samostojnega modela za turizem.

Vsekakor bomo tudi v letu 2025 izvajali aktivnosti, za doseganje velje prepoznavnosti preko objav,
promocijskih filmov, digitalne promocije ter dogodkov.

Aktivno bomo izvajali promocijo doma in v tujini in sicer v sodelovanju z ostalimi razvojnimi turisti¢nimi
organizacijami na nivoju drZave. Planiramo obisk turisti¢nih sejmov (tudi virtualnih), organizacijo $tudijskih
tur s strani turisti¢nih agencij in novinarjev.

Za omenjeno bomo organizirali $tudijske ture po destinaciji na na&in, da se sami prepricajo o kvaliteti in Sirini
ponudbe. Poudarek pri vseh aktivnosti je povezovanje na nivoju regije in tudi tematsko na nivoju drzave (npr.



pohodniske in kolesarske poti), kar zagotavlja boljSe rezultate. Smiselno je tudi sodelovanje z razli¢nimi
strokovnjaki, ki jih bomo vkljucili Ze v obdobju snovanja projektov.

Razvoj turizma bo pripomogel k ohranjanju naravne in kulturne dedisc¢ine ter razvoju lokalne ekonomije.

3.2.2.2  Aktivnosti na podrocju turizma v letu 2025 glede na proracunske postavke

Postavka 5525 Promocijske aktivnosti — place (40.000 €}

V postavko je vkljueno do 100 % financiranje plac 7 zaposlenih v sorazmernem deleZu glede na opravljene
aktivnosti posamezne postavke sicer: direktor, 1x visji svetovalec podrodja I, 4 x visji svetovalec podrogja ll,
1 x podrocni svetovalec .

Postavka 5526 Promocijske aktivnosti — materialni stroski {144.010 €] — ta sredstva so namenjena pokrivanju
sorazmernega deleza materialnih stroskov CPT Kr$ko ter neposrednih stroskov, povezanih z izvajanjem nalog,
ki jih javni zavod opravlja kot javno sluzbo na podrodju promocije turizma. Vkljuéena je tudi izvedba javnih
dogodkov, ki jih CPT Kréko izvade v okviru javne sluzbe.

Promocija se navezuje na mesecno zbiranje in urejanje Mesecnika v digitalni obliki, kjer so zbrani vsi dogodki.
Na tematske dogodke (Festival piva, Poletni piknik v parku, Okusi Posavja, Festival pohodniStva, dogodki v
decembru, kot so PriZig prazni¢nih ludi, silvestrovanje, dogodki, ki spodbujajo razvoj turizma v destinaciji) in
drugi dogodki na obmodju mestne obdine Krsko. Prav tako se iz te postavke krijejo stroski za sodelovanja v
Sloveniji in tujini, ki promovirajo turizem destinacije ter vse promocijske aktivnosti iz Strategije razvoja
turizma v Mesni ob&ini Krsko.

Naértovanje in izvajanje promocije na raznih sejmih, prireditvah, turistitnih borzah, promocijskih
predstavitvah doma in v tujini. Udelezba sejmov v tujini bo organizirana samostojno ali v sodelovanju z
ostalimi javnimi zavodi v regiji in na nivoju drZave, Slovenska turisti¢na organizacija, GIZ Slovenia Outdoor,
SGZ Celovec in z ostalimi partnerji. Tako sejmi kot ostali dogodki so nacrtovani z namenom dosega
opredeljenih ciljnih skupin oz. trgov.

V letu 2025 nalrtujemo udeleZbo na:

Sejmi v Sloveniji

= Sejem Natour Alpe Adria, Ljubljana (januar / februar 2025). V sodelovanju z lokalnimi zavodi za
turizem ter lokalnimi turisti¢nimi ponudniki bomo predstavili turisticno ponudbo. Namen udelezbe
je promocija destinacije Kr$ko in vkljuditev lokalnih ponudnikov. Sejma se bomo udelezili v
sodelovanju z ostalimi LTO v regiji. Na sejmu se predstavljajo tudi tuje destinacije v regiji Alpe
Adrija, udelezba na sejmu pa je hkrati izobraZevalnega pomena za zaposlene na podrocju turizma
zaradi prenosa dobrih praks in spoznavanja ostalih ponudnikov ter predavanj. Sejem obisce okoli
20.000 obiskovalcev.

= Nacionalni dogodki — SIW - Slovenian Incoming Workshop. Namen udelezbe na sejmu je mreZzenje
in poslovne povezave s tujimi agencijami. Nasi ciljni trgi so Avstrija, ltalija in Hrvaska.

®  Festival za tretje Zivljenjsko obdobje (september/oktober 2024) Ljubljana. Ciljna publika starej§i,
tehnika drustva (gasilci, upokojenci). V ta namen se bosta pripravila vsaj dva turisti¢na paketa za to
cilino publiko. Povprecno Stevilo obiskovalcev na sejmu je 17.500.

= Regijski dogodki (predstavitev na lokalnih in regijskih dogodkih, ki bodo organizirani s strani CPT
Krsko in ostalih organizatorjev, to so kulinaricni festivali, razlicni javni dogodki, snemanja,
novinarske konference, izobrazevanja, itd.).




Sejmi v tujini

= Hrvaska (Place2Go) (marec 2025), mednarodni sejem in najvedji turisti¢ni sejem na Hrvaskem. V
Strategiji razvoja turizma je Hrvaska navedena, kot pomemben ciljni trg na podrocju zdravja in
dobrega pocutja. Zaradi bliZine naSe turisti¢ne destinacije glavhemu mestu Hrvaske in priloznosti za
krajse oddihe, bomo na tem sejmu promovirali nase pohodniske poti, festival pohodnistva in
enodnevne izlete v naravo ter umetnost in kulturo.

= Hrvaska Place2Go Camping & Outdoor (marec 2025). Sejem je sticiS¢e ponudbe in povpradevanja
po kampih, izletih, outdoor aktivnostih, kamperjih in opremi in je namenjen vsem ljubiteljem
kampiranja in aktivnega turizma.

= Avstrija — Celovec (september 2025) sodelovanje na dnevih Alpen-Adria-Kuche; predstavitev na
stojnici s produkti nasih kmetij in podjetij.

V sodelovanju s partnerjem na italijanskem trgu se bomo predstavili na naslednjih sejmih v Italiji:

= Agrie Slow Travel, Bergamo (april 2025). Sejem namenjen ljubiteljem kvalitetnega preZivljanja
prostega ¢asa in pocitnic.  https://www.agritravelexpo.it/  Pri¢akovani obisk: 50.000
obiskovalcev.

= Liberamente, Bologna (februar 2025) Sejem namenjen ljubiteljem kvalitetnega prezivljanja
prostega Casa. - https://liberamentefiera.it/ - Pricakovan obisk: 40.000 obiskovalcev.

= FaLa Cosa Giusta, Milano (marec 2025) Sejem za obiskovalce, ki si Zelijo bolj osves¢enega nacina
prezivljanja poditnic. - https://www.falacosagiusta.org/ - Pricakovan obisk: 45.000 obiskovalcev.

= Tempo Libero, Bolzano (april 2025) Sejem obiskovalcem iz nemsko govorecega dela Italije ponuja
ideje za pocitnice. - http://www.fierabolzano.it/tempolibero/ - Pri¢akovani obisk: 55.000
obiskovalcev.

Kot partner zdruzenja Slovenija Outdoor bomo s promocijskim materialom prisotni na vseh vecjih evropskih
turisti¢nih sejmih. (Nemcija, Avstrija, Francija, Nizozemska, Belgija).

Poleg predstavitve nase ponudbe na razlicnih dogodkih, bomo v letu 2025 promovirali turisticno spletno
stran Visit KrSko in aktivnho urejali ter skrbeli za redno aZuriranje turisticnih spletnih portalov
(www.visitkrsko.com) FB strani: Active Holidays Posavje, VisitKrsko in drugih elektronskih medijev
(instagram). Urejali bomo podstran Okusi Posavja s predstavitvijo dogodkov in ponudnikov. Na omenjenih
portalih smo Ze konec leta 2018 presegli 10.000 povezanih/pridruzenih profilov. V letoSnjem letu bomo
promocijo nadaljevali. Cilj je ohranjati Stevilo sledilcev in jim predstaviti vsebine nade destinacije. Vecjo
pozornost bomo v letu 2025 posvetili druzbenemu omrezju instagram ter povecali promocijo na FB strani:
Okusi Posavja.

Digitalna promocijo bomo izvajali v obliki oglasevanja Adwords in v obliki razli¢nih digitalnih kampanj, ki bodo
vkljuCevale pla¢ano digitalno promocijo spletne strani in socialnih omreZzij (Fb in Instagram).

Redna komunikacija z lokalnimi, regionalnimi in nacionalnimi mediji ter dnevna komunikaciji preko socialnih
omreZij, oblasne objave v razlicnih tiskanih medijih po potrebi in glede na razlicne priloZnosti.

Medijska promocija pohodniskih in kolesarskih poti, Okusov Posavija, :

= Komunikacija z mediji na sejmih in ostalih predstavitvah v sodelovanju z regijskimi in nacionalnimi
organizacijami.

= Tedensko obvescanje medijev o dogodkih in drugih vsebinah, priprava placanih objav.

= Tedenski/meselni / napovednik dogodkov in prireditev v mestni obcini Kr$ko v elektronski obliki in
na spletu, ki pokriva destinacijo Krsko.

= Objave iz sejmov in drugih predstavitev.




Za naslednje leto je Slovenska turisti¢na organizacija napovedala promocijo Kulturnega turizma in umetnosti.
Vsebinsko bomo promocijo za destinacijo Krsko prilagodili nacionalni tematiki.

CPT Kréko kot glavni koordinator Posavskega pohodniskega festivala izvaja promocijo v tiskanih in
elektronskih medijih. Skupaj z drustvi in organizatorji pohodov se predstaviv radijskih in televizijskih oddajah.
Posavski festival pohodnistva bo zajemal pomladni in jesenski del.

Obcasne objave v razli¢nih tiskanih in ostalih medijih. Gre za promocijo destinacije tudi izven regije Posavje
in promocijo tradicionalnih dogodkov (Okusi Posavja, naravne in kulturne vrednote, pohodne poti,
peninoteka, itd.).

Priprava novih promocijskih video vsebin in fotografij. Gradivo bo namenjeno predvsem promociji po
digitalnih kanalih, kar pomeni vsebina prilagojena potrebam in trendom. Vec¢ aktivnosti bomo namenili
prevodom Ze obstojecih virtualnih gradiv in filmov ter njihovo implementacijo v razli¢nih digitalnih medijih.

Organiziranje Studijskih tur za novinarje in turisticne agencije z namenom neposredne promocije turisti¢nih
produktov in ponudnikov na destinaciji Krsko.

CPT Krsko bo iz sklopa promocije turizma v letu 2025 v odgovoru z ustanoviteljico organiziral razvojne
dogodke: Festival piva, Poletni spin malin, Mesec Okusov Posavja ter ostale dogodke, ki so namenjeni
privabljanju gostov, prazni¢ni december in dogodke v dogovoru z ostalimi partnerji in ustanoviteljem.

V sklopu postavke za promocijo turizma bomo pokrivali tudi sofinanciranje promocijskega materiala, ki se bo
uporabil tudi za pomembnejSe Sportne dogodke, kot je npr. teniski turnir, mednarodni plavalni miting in
druge dogodke lokalnega in nacionalnega pomena v skladu z nacrti promocije turisti¢ne destinacije.

Postavka 5527 Razvojne aktivnosti na podrodju turizma — place (80.000 €)

V postavko je vklju¢eno do 100 % financiranje pla¢ 7 zaposlenih v sorazmernem delezu glede na opravljene
aktivnosti posamezne postavke sicer: direktor, 1x visji svetovalec podrocja |, 4 x visji svetovalec podrocja lll,
1 x podrocni svetovalec I.

Postavka 5528 Razvojne aktivnosti na podrocju turizma — materialni stroski (36.000 €). Ta sredstva so
namenjena pokrivanju sorazmernega deleZza materialnih stroskov CPT Krsko ter neposrednih stroskov,
povezanih z izvajanjem nalog, ki jih javni zavod opravlja kot javno sluzbo na podro¢ju razvoja turizma.

V sklopu razvojnih aktivnosti se bomo vkljucevali v pripravo regionalnih programov za Crpanje razli¢nih
nacionalnih ter evropskih sredstev, pripravljali prijave na javne razpise evropskih skladov, vklju¢evanje v CLLD
program, ki je namenjen povezovanju na regijskem nivoju. Prijava na ostale razpise v obliki partnerstev.
Sodelovanje pri pripravi projektov ustanoviteljice.

Trajnost izvedenih razvojnih projektov (Popotnik, Najboljse z Rake, PoSava, Riba je in, Ribe na Solskih
kroZnikih, Okusi ribo, Modra frankinja, Sveze, okusno, lokalno, DoZivi energijo reke Save, Ribje legende, Eko
okusi Slovenije, SPOT svetovanje). Predhodno omenjeni izvedeni razvojni projekti potrebujejo nadaljnjo
podporo in razvoj v obliki angaZiranja dela in sredstev, da samostojno zazivijo ali pa da se obnovijo vsebine,
ki so bile s projektiizvedene. Poleg tega je nujno zaradi pridobljenih EU sredstev zagotavljati trajnost projekta
Se pet let po zakljucku zadnjega izplacila. Zaradi prilagajanja trendom je potrebno to podrocje nenehno
posodabljati. Prav tako se bo razvoj nadaljeval na vsebinah peninoteke na Gradu Rajhenburg v smislu
povezovanja z ostalimi ponudniki v destinaciji.

Spodbujanje organiziranosti med turisticnimi ponudniki, lokalnimi zavodi in prebivalci ter krepitev
konkurenénih prednosti z visjo kakovostjo turisti¢nih proizvodov in storitev.




Koordinacija dogodkov na obmocju mestne Cetrti Kr$ko (staro mestno jedro, Videm). V sodelovanju z ostalimi
javnimi institucijami in zasebnimi ponudniki izvedba razli¢nih dogodkov v sklopu oZivljanja starega mestnega
jedra in obeh delov (starega mestnega jedra in Vidma) mesta Kr8ko (kot na primer: Festival piva, Poletni
piknik v parku, Okusi Posavja). V letu 2025 izvedba tudi adventnega decembra (prazni¢nega decembra).
Aktivnosti zajemajo: prijavo prireditve, povezovanje z gostinci, vinarji, rokodelci, koordinacija, postavitev
infrastrukture in sama izvedba.

Spodbujanje direktnega marketinga ponudnikov in posrednega marketinga ponudnikov na domacem in tujih
je na slovenskem nivoju usmerjena v bivanje in aktivne poditnice na podeZelju, kar je splosni trend v
globalnem merilu. To je usmeritev tudi Slovenske turisti¢ne organizacije v naslednjih letih.

Glavni koordinatorji festivala pohodnistva (spomladi in jeseni 2025). V sodelovanju s partnerji izvedba
Posavskega festivala tematskih poti 2025, ki se bo odvijal v pomladnem in jesenskem obdobju in bo del
nacionalnega programa SLOVENIJA HODI. Koordinacija festivala poteka 6 mesecev pred festivalom in zajema
komunikacijo med vsemi organizatorji pohodov, vodniki ter ostalimi turisti¢nimi ponudniki v Posavju. Poteka
tudi sodelovanje pri pripravi festivala z ostalimi slovenskimi regijami in ZdruZenjem za pohodnistvo in
Outdoor Slovenia.

Kreiranje novih pohodnih poti, nadgradnja obstojecih vsebin na podrocju pohodnistva in kolesarjenja
V sklopu te aktivnosti bomo kreirali nove pohodne poti, zgodbe in doZivetja ob poteh ter promocijski
material.

Raziskovalno in razvojno delo ter sodelovanje z institucijami znanja za dvig kakovosti in kreiranje nove
ponudbe in nadinov trienja. Kreiranje nove ponudbe, kreiranje novih nacinov trZzenja, priprava in oblikovanje
vsebin za promocijo. Priprava in objava zgodb — stories v sodelovanju z zunanjimi izvajalci. lzvajanje
aktivnostiv skladu s Strategijo razvoja turizma v obéini Kr$ko 2023 — 2030.

Zelena shema slovenskega turizma

V letu 2022 je Mestna obcina Krsko prejela zlati znak Slovenia green destination. Februarja 2025 destinacija
prestaja presojo zelenega znaka. Po presoji bomo pripravili nov akcijski naért in nadaljevali z aktivnostmi na
podrocju trajnostnega turizma. Prav tako bomo izvedli specifi¢na izobraZevanja za turisticne ponudnike
(gostince, ponudnike atrakcij in ostale vkljucene). Ostali bomo vkljueni v konzorcij SLOVENIA GREEN, ki
vkljuuje zgolj certificirane ponudnike in destinacije. Ozavescali bomo lokalno prebivalstvo in turisti¢no
gospodarstvo o pomenu trajnostnega turizma, izvedli bomo aktivnosti v zvezi z merjenjem ogljicnega odtisa
obiskovalcev in pripravi kriznega nacrta za turizem. Koordinirali in komunicirali bomo s Clani zelene ekipe
glede priprave aktivnosti za posamezna podrocja. Ter po potrebi pripravljali razlicne dokumente, porocila in
analize za potrebe zelene sheme.

Organiziranje in izvajanje izobraZzevanj in konferenc z namenom razvijanja inovativne in atraktivne turisti¢ne
ponudbe.

Uveljavljanje metodologije vrednotenja kakovosti za potrebe blagovne znamke Okusi Posavija, ki je bila razvita
v skladu s priporo¢ili Sole VIVI. Sirili standarde kakovosti za izbor najbolj$ih ponudnikov gostinske (gostilne,
restavracije, turisticne kmetije in pridelovalce kakovostnih lokalnih Zivil) in enogastronomske ponudbe
(ponudba vinogradniskih kmetij, vinarjev, vinskih kleti). Za ¢lane znamke Okusi Posavja bomo izvedli
izobrazevanja, po potrebi izvedli Se dodatne animacijske, obvescevalne ter izobraZevalne aktivnosti za
ponudnike, kot so ogledi dobrih praks, sestanki in obiski tujih gostov.



Motivacijska srecanja s ponudniki in izobraZevanja: IzobraZevalne delavnice, usposabljanja in konference na
temo gastronomije in aktivnosti v naravi. V sklopu strategije razvoja turizma bomo pripravili sre¢anja s
ponudniki z namenom boljSega sodelovanja in informiranja.

Buti¢na ponudba, razvoj produktov visje dodane vrednosti, zagotavljanje storitev za bolj zahtevne goste na
podrocju gastronomije in kulturne dedisCine.

Povezovanje in sodelovanje z razlicnimi institucijami na podrocju turizma.

Sodelovanje z Zavodom za gozdove. CPT Krsko je ¢lan komisije za NAJ tematsko POT, ki skozi celo
leto pripravlja regijska in nacionalna tekmovanja za NAJ tematsko POT.

Pomoc pri ureditvi tematskih poti po Ze izdelanih navodilih in priporocilih za enotno oznacevanije in
vzdrzevanje vseh tematskih poti v regiji. Ne gre za vzpostavljanje novih poti, temvel za enotno
urejanje ze obstojecih poti, ki imajo skrbnike oz. vzdrZevalce.

Clanstvo v GIZ Slovenia outdoor.

Sodelovanje na lokalnem nivoju z Obcinsko turisticno zvezo, javnimi zavodi v obdini in regiji, drzavi,
Regionalno razvojno agencijo Posavje, Slovensko turisticno organizacijo, Ministrstvo za
gospoddrslvo, Lurizem in Sporl, Agencijo SPIRIT, TZ Posavje.

Razvoj novih turisti¢nih produktov in atraktivnih zgodb, skupaj s turisti¢nimi drustvi in ponudniki na
podrodju turizma,

Skupni nastopi na sejmih in prireditvah, vzdrZzevanje baze lokalnih turisti¢nih vodnikov, sodelovanje
pri prireditvah.

Destinacijski management - povezovanje znotraj regije in z ostalimi regijami.

Udelezba na seminarjih in izobraZevanjih na nacionalnem nivoju s tega podrodja.

Clanstvo v konzorciju Slovenia Green.

Izvajanje dejavnosti TIC-a (posredovanje turisti¢nih informacij, priprava programov glede na povprasevanje,
dnevna komunikacija z uporabniki, koordinacija turisticnih vodnikov, koordinacija letnega /obdobnega
koledarja prireditev itd.).

Promocija in posredovanje turisti¢nih informacij na sedezu TIC-a, preko spleta in po telefonu.
Odgovori na povprasevanja: oblikovanje programov izletov, bivanja in aktivnosti na destinaciji.
Zbiranje in dnevno urejanje turisti¢nih informacij na lokalni ravni.

Skrbnistvo spletne strani www.visitkrsko.com (ki predstavlja obenem spletno stran TIC-a, FB).
Obdelava statisti¢nih podatkov o frekvenci obiskov in povprasevanj domacih in tujih gostov.
Sodelovanje, izmenjava informacij in gradiv z ostalimi TIC-i v regiji in po Sloveniji.

Sodelovanje z vsemi ponudniki turisticnih storitev ter zasebnimi in javnimi institucijami na podro¢ju
turizma, kulture, mladinske dejavnosti in Sporta v mestni obcini Krsko in Sirse.

Sodelovanije s civilnim prebivalstvom.

Povezovanje ponudnikov turisti¢nih storitev in spodbujanje k povezovanju.

Avtomatska zbiranje podatkov o lokalnih prireditvah preko spletnega napovednika dogodkov.
Udelezba in informiranje na turisti¢nih sejmih in prireditvah.

Skrb za redno dopolnjevanje in zalozenost TIC-a s promocijskim materialom.

Organizacija programov, oglasevanje in promoviranje TIC-a.

Spremljanje prepoznavnosti destinacije pri prebivalcih in obiskovalcih (domacih, tujih).




Tabela 3-2 Naértovane aktivnosti na turizmu v letu 2025

Nadrtovane aktivnosti na podrodju turizma St. aktivnosti 2025
Sejmi in dogodki v Sloveniji (Alpe Adria, SIW, F3Z0) 3

Sejmi in dogodki v tujini (Italija, Hrvaska, Avstrija, Nemdija) 3

AZuriranje spletnih portalov (Visit Kr$ko, Okusi Posavja) 2

Upravljanje socialnih kanalov (3x Fb, 1x Instangram) 4 profili
Obvescanje medijev in novinarske konference 1x meseéno/redno
Video in foto vsebine Skozi celo leto
Studijske ture za novinarje, agente in turisti¢ne vodnike 3

Organizacija dogodkov (Festival piva, Druzinski piknik v parku, 4

Okusi Posavja)

Organizacija dogodkov v peninoteki 2

Organiziranje in izvajanje izobraZevanj, delavnic in konferenc 3

Motivacijska sre¢anja s ponudniki in ogledi dobrih praks 3

(Strategija turizma, Ogled tuje dobre prakse)

Razvoj novih turisti¢nih produktov 3

Novi promocijski materiali (brendirani izdelki, po potrebi 5

tiskovine)

Povezovanije z regionalnimi in nacionalnimi institucijami (RRA 5

Posavje, Outdoor Slovenia, Zavod za gozdove Slovenije, SGZ

Celovec, STO)

3.2.3 Aktivnosti na podrocju razvoja podezelja

Postavka 5021 Inovativni programi za razvoj podeZelskih ekonomij — (40.000 €} Sredstva so namenjena
pokrivanju neposrednih stroskov, povezanih z izvajanjem nalog, ki jih javni zavod opravlja kot javno sluzbo na
podrodju izvedbe razliénih dogodkov na trinici Videm Krsko, starem mestnem jedru Krsko, promociji
podezelja (kot na primer: spletna stran, druzabna omrezja, promocijske akcije v tiskovinah, fotografije, kratki
filmi, dogodki) in pospesevanje lokalne trajnostne oskrbe z lokalnimi surovinami, promocijo rib lokalnih
ribogojnic in skrb za izvedbo in trajnost projektov, ki se nanasajo na TrZnico Videm ali podezelje (kot. npr.
Sveze, okusno, lokalno, Riba je in, Okusi ribo, DoZivi energijo Save, Ribje legende, eko okusi Slovenije, Fini
odmik, itd.). 1z postavke se zagotavljajo materialni stroski in storitve. Poleg tega postavka deloma pokriva
tudi dogodke in vsebine na Gradu Rajhenburg. Sodelovanje z drustvi na podezelju, ki ohranjajo tradicionalne
obitaje, dogodke, kulinari¢no bogastvo, itd.

lzvedba razli¢nih, tematsko obarvanih dogodkov na trinici Videm Krsko. Predvidena je izvedba tradicionalnih
dogodkov na trZnici ter sodelovanje pri dogodkih, ki se nanaSajo na podezelska drustva. Pri spodbujanju
lokalne trajnostne oskrbe bodo pripravijene razli¢ne akcije. 1zvajali bomo digitalno podporo Trznici Videm in
ponudbe s podezZelja v obliki nadgradnje spletne strani, fb strani in instagrama ter priprava novih projektnih
predlogov, programov in dogodkov, ki se nanasajo na podezelje.

V letu 2025 nadaljujemo aktivnosti v zvezi s prenosom dobrih praks in izobraZevanja za ponudnike.

Iz postavke za razvoj inovativnih programov za razvoj podezZelja nacrtujemo sofinanciranje EU projektov, ki
se nanasajo na TrZnico Videm ali podeZelje (trajnost EU projektov in izvajanje projektov, ki so bili odobreniv
letu 2020, 2021, 2022, 2023, 2024 in se bodo izvajali v letu 2025).

Dogodki bodo pripomogli k:

= Spodbujanju zdruZevanja, povezovanja zainteresiranih skupin na podezelju;




Izboljsanju ucinkovitosti in konkurencnosti kmetijskih gospodarstev;

Posrednemu spodbujanju novih znanj in novih tehnologij kmetijske proizvodnje;

Posrednemu zagotavljanju delovnih mest oz. ustvarjanju dopolnilnega dohodka na kmetiji;
Spodbujanju horizontalnega in vertikalnega sodelovanja med udeleZenci v dobavni verigi za razvoj
kratkih dobavnih verig in lokalnih trgov;

Razvoju novih proizvodov, praks, postopkov in tehnologij;

Ohranjanju tradicionalnih dogodkov na podeZelju;

Ohranjanju kulinari¢nega izrodila.

Dolgorocni cilji in ukrepi:

Ohranjanje tradicionalnih obicajev in prireditev (Velikonoéni sejem, Martinov sejem, Miklavzev
sejem in tako naprej).

Omogoditi trzenje lokalnim Zivilskim in rokodelskim izdelkom.

Podpora delovanju drustev na podezelju.

lzvajanje projektov z namenom ohranjanja podezZelja ter povezovanja podezelja in mesta.
Povezovanje s Fakulteto za biosistemske vede v Mariboru in Biotehnidko fakulteto Ljubljana na
podro€ju inovacij v kmetijstvu, ekoloskega kmetovanja, inovacij na podrodju start-upov v
agrozivilstvu in prehranskih inovacij.

Kratkorocni cilji in ukrepi:

lzvajanje dogodkov v skladu s programom dela (Pustni sejem, Velikono&ni sejem, Cebelarski mozaik,
Martinov sejem, Miklavzev sejem), kar zahteva tudi trajnost razliénih CLLD projektov, ki so se v
preteklosti izvajali v partnerstvu z Mestno obdino Kriko.

Promocija lokalnih izdelkov, kmetij, drustev in ostalih vsebin, ki so povezane z razvojem podeZelja.
Sodelovanje pri izvajanju aktivnosti iz Nove strategije kmetijstva od leta 2023 naprej.

Prijava in izvedba projektov iz Evropskega kmetijskega sklada za razvoj podezelia.

Tabela 3-3 Naértovane aktivnosti na podrocju “Inovativni programi za razvoj podeZelskih ekonomij” v letu

2025

Aktivnost Kazalnik St. aktivnosti 2025
lzvedba tematsko
Promocija podeZelja in obarvanih Stevilo dogodkov na
trnice skozi dogodke dogodkov na trznici | TrZnici Videm
Videm
Aktivnosti v starem mestnem brireditve in Mestno jedro 1
jedru, na Gradu Rajhenburg 3 Grad Rajhenburg 1
. promocijske
ter v sklopu trajnostne oskrbe aktivnosti V sklopu trajnosti 3
s hrano projektov
. — Tematski dogodki lz2vedba tematsko
Promocija ponudnikov iz obarvanega
.. ) po predlogu 1
trznice Videm . dogodka na pobudo
ponudnikov .
ponudnikov




Priprava spletnih,

tematsko obarvanih
prodajnih "akcij" na
pobudo ponudnikov
Digitalna podpora

Pomoc pri stalni
prodaji preko spleta
za zainteresirane
ponudnike

lzobraZevanje za

Spodbujanje prodaje

Znanje

ponudnike

Povezovanje

Prenos dobrih praks

Ozavestanje

Ozaveséanje
lokalnega
prebivalstva o
domatl hranl-oskrbl

preko socialnih
omrezij

Postavka 5535 Investicije v opremo CPT Krsko, konto 4323 (4.000 €)

Ta sredstva so namenjena pokrivanju stroskov nabave osnovnih sredstev za izvajanje nalog in programov CPT
Krsko, ki se opravljajo v javnem interesu.

V postavko je vkljueno financiranje nabave osnovnih sredstev zavoda: kot na primer; nabava novih ekranov,
raunalnikov, posodobitev alarmnega sistema ter nujne racunalniske opreme za nadgradnjo arhiviranja,
sanacijsko vzdrzevanje pisarniskih prostorov, itd..




4 Cloveski viri
Plan potrebnih kadrov Centra za podjetnistvo in turizem Krsko narekujejo planirani projekti in narava dela, ki

izhaja iz ze navedenih pravnih podlag za obstoj in delovanje zavoda. Stroski dela so planirani za 7 oseb (6
oseb in eno nadomescanje daljSe bolniske odsotnosti).

V kolikor bo potreba po novih zaposlitvah zaradi odobrenih EU projektov, bomo razmisljali tudi ob spremembi
kadrovskega nacrta za leto 2025.

Tabela 4-1 Sistemizirana delovna mesta v zavodu

1. UPRAVA - 01 DIREKTOR ZAVODA VII/2 1
UPRAVA -01

2, VISJI SVETOVALEC PODROCIA | VII/2. 1
Nezasedeno
UPRAVA - 01

3. PODROCNI SVETOVALEC | VII/1. 1

Nezasedeno

VISJI SVETOVALEC PODROCIA Il —

% PODROCETOLIETNIST A~ SVETOVALEC ZA GOSPODARSTVO IN FINANCENE VZPODBUDE viva. 1
(PROJEKTNI VODJA)
PODROCJE PODJETNISTVA — 02 VISJI SVETOVALEC PODROCIA 11l —
5. VII/2. 1
nezasedeno SVETOVALEC ZA GOSPODARSTVO IN PROJKTNO SODELOVANJE
6. PODROCJE PODJETNISTVA - 02 PODROCNI SVETOVALEC | — SVETOVALEC ZA PODJETNISTVO VII/1. 1

VISJI SVETOVALEC PODROCIA Il —
Z. PODROCJE TURIZMA - 03 VII/2. 1
SVETOVALEC ZA TURIZEM IN INFORMIRANJE

5 S V, oc .
g T — VISJI SVETOVALEC PODROCIA Il - SVETOVALEC ZA TURIZEM IN Vi, 1

EVROPSKE PROJEKTE

PODROCJE TURIZMA - 03

g, PODROCNI SVETOVALEC | — SVETOVALEC ZA PODROCJE TURIZMA VII/1. 1
Nezasedeno

10. PODJETNIEK] INKUBATOR — 04 VISJI SVETOVALEC PODROCIA | — VODJA PODJETNISKEGA vil/2. 1
INKUBATORIJA

PODJETNISKI INKUBATOR — 04

11. PODROCNI SVETOVALEC | — SVETOVALEC ZA PODJETNISTVO VII/1. 1
Nezasedeno




Tabela 4-2 Plan izobraZevanj za leto 2025

Vrsta usposabljanj

Kdo se udelezi

Opomba

Ogled dobre prakse na podrocju delovanja
podjetniskega inkubatorja, izmenjave dobrih
praks doma in v tujini

vSi

Slovenija ali tujina

Ogled dobre prakse na podrodju turizma
{podjetnistvo na podrodju turizma, novi
pristopi, ogled podeZelskih hotelov, dozivetij
z vi$jo dodano vrednostjo, letosnja tema
promocijskih aktivnosti UMETNOST in
KULTURA itd.)

vsi

Ogled kulturnih znamenitosti
Vipavski Kriz / Stanjel
(oZivljanje manjsih krajev
skozi turisti¢ne produkte)

Management organizacij, vodenje, javni
nastopi, promocija

Vodstvo in po potrebi
tud ostali zaposlen, ki
javno predstavljajo

podjetnidtvo / turizem

Javno  nastopanja,

naslopanje v

javno
angleskem
jeziku, Projektno vodenje

Digitalna promocija

Vsi

Nova digitalna orodja / Chat
GPT

lzobrazevanja preko Slovenske turisti¢ne
organizacije

turisti¢ni sektor

brezplatno

lzobrazevanja v okviru projekta SPOT

podjetniski sektor

brezpla¢no

Specialna usposabljanja oz. izobraZevanja, Po potrebi ZOOM aliv Zivo
prilagojena glede na aktualne novosti
{zobraZevanja na podrodju vodenja zavoda, Po potrebi

arhiviranja, racunovodstva, kadrov, itd.

Projektno sodelovanje

Obiski partnerjev, izmenjava
dobrih praks, izobrazevanja,
predstavitve projektnih
aktivnosti in razpisov

ZOOM ali v Zivo.

Za izobraZzevanje je v letu 2025 predvidenih 4.000 € in se bodo izvajala po navedenem programu. V kolikor
bodo potrebna $e dodatna izobraZevanja, se bodo le ta zagotovila v okviru razpoloZljivih sredstev in
obstojecih programov.

Tudi v prihodnje bodo usposabljanja zaposlenih potekala v rednem delu in v okviru projektov (SPOT, projekti
v okviru programa CLLD, podjetniski inkubator, ipd.), ki jih izvajamo in od koder so tudi zavod financira.
PosluZevali se bomo tudi brezplaénih izobraZevanj, ki so organizirana s strani razli¢nih institucij {npr. STO,
regionalnih razvojnih agencij, ipd.). Sestavni del tega dokumenta je tudi Kadrovski nacrt, pripravljen v skladu



z Uredbo o metodologiji za pripravo in spremljanje izvajanja kadrovskih nacrtov posrednih proracunskih
uporabnikov za leti 2025 in 2026 (Ur. | RS 104/2024).

5 Obvladovanje tveganj

Med relevantna tveganja, ki se pojavijajo pri delovanju zavoda so zunanja (politi¢na, proracunska) ter
notranja (npr. nekvalitetno delo) tveganja, tveganja pri neposrednem poslovanju ter projektna tveganja.
Projektna tveganja bo izvajalec poskusal zmanjsati z ustreznim vodenjem in koordinacijo. V spodnji tabeli so
povzeta glavna tveganja pri poslovanju in omilitveni ukrepi iz dokumenta Registra tveganj.

Tabela 5-1 Ocena tveganj in ukrepi (povzetek)

Tveganje Verjetnost Ukrep
nastopa
Zunanja tveganja:
Proractunska tveganja: izpad dela | Majhna Pokritje prihodkov z vedjim angaZiranjem na
prihodkov s strani Mestne obcine Krsko trgu
Fleksibilne oblike zaposlovanja preko projektov
Spremembe predpisov Zmerna Prilagoditev spremembam zakonodaje
Notranja tveganja:
Neskladnost poslovanja s predpisi Majhna Spremljanje, redne revizije poslovanja Kontrole
glede na protikorupcijski nacrt
Nesmotrno poslovanje Majhna Financni kontroling
lzguba ugleda Zmerna Stiki z javnostmi
Kadrovska tveganja Zmerna Letni razgovori
lzbor neustreznega dobavitelja ali | Majhna Preverianje zakonskih dolocil, postopkov,
izvajalca oz. teZave z njimi pogodbenih dolodil
Neredna pladila oz. nepladila Zmerna Redno izdajanje  opominov, predhodno
preverjanje kupcev
Nepravilno delovanje varnostnih | Majhna Ugotavljanje delovanja sistema in njegove
mehanizmov v informacijskem sistemu kakovosti
Okvare racunalniske opreme Zmerna Ustrezno vzdrievanje
Nepooblaséen dostop do podatkov Majhna Ustrezno varovanje
Neusposobljenost osebja za nove naloge | Zmerna IzobraZevanije, usposabljanje
Neustrezno arhiviranje, izguba | Majhna Zagotavljanje ustreznih prostorov
dokumentacije
Nespostovanje pravil javnega naroanja | Majhna Preverjanje zakonodaje o JN oz. spremljanje o

novostih




6 Casovninadrt izvajanja aktivnosti

Aktivnostiv letu 2025 bodo Cez leto razporejene enakomerno (svetovanje, registracije, aktivnosti na podrocju
turizma), ostale aktivnosti v okviru projektov so odvisne od narave dela oz. planiranih aktivnosti v projektu.

Za 7e izvedene razvojne projekte je potrebno zagotavljati trajnost, kar zahteva izvajanje podpornih in
razvojnih aktivnosti. Za operativno izvajanje CPT Kr$ko sproti preverja likvidnost in nalrt porabe sredstev.
Evidencno se vodijo tudi prilivi in odlivi za vsak mesec posebej.



7 Ekonomika poslovanja in financni nacrt

7.1 Vlaganja v opremo

Nabava osnovnih sredstev (nabava novih ekranov, racunalnikov ter nujne racunalniske opreme za
nadgradnjo arhiviranja, sanacijsko vzdrZzevanje pisarniskih prostorov, zamenjava alarmnega sistema) je
predvidena v visini 4.000 € (z DDV) in je v planiranem izkazu denarnih tokov tudi upoStevana. Vrednost v tej
vidini je razvidna iz priloge v Prikazu financiranja po strukturi in postavkah proracuna in pogodbe z obcino
Krsko za I. 2025 in sicer v postavki 5535.

7.2  Prihodki in odhodki zavoda

7.2.1 Predvideni prihodki v letu 2025

Poleg planiranih prihodkov s strani obcine Krsko CPT Kr$ko predvideva Se druge prihodke, pridobljiene na
razpisih ter izvajanja storitev za podjetnike oz. podjetja. Visina predvidenih prihodkov v letu 2025 je razvidna
v nadaljevanju v planiranih izkazih uspeha, tako po fakturirani realizaciji kot po nacelu denarnega toka.

Tabela 7-1Struktura prihodkov v letu 2025

Struktura prihodkov 2025
Pogodba — Obcina 514.260
Projekt JR Podporno okolje 2023 — 2025, za leto 2025 123.320
SOLIDARITOWN, Posavje na dlani 15.000
Prihodki iz naslova plakatiranja, izvedbe dogodkov, prireditev, storitev,

drugih projektov 8.000
Skupaj 660.580

Iz zgornje tabele je razvidno, da so prihodki v letu 2025 predvideniv visini 660.580 € od tega je 78 % prihodkov
predvidenih iz naslova izvajanja aktivnosti po pogodbi z Mestno obcino Kr§ko, preostali del prihodkov se
nanasa na izvajanje projektov in gospodarsko dejavnost.

7.2.2. Stroski dela ter stroski materiala in storitev

Stroski dela

V stroskih dela so upoStevani stroski dela za 7 oseb. Od tega planiramo po kadrovskem naclrtu v prilogi
(priloga 1) v seStevku sofinanciranega deleZa kritja stroskov dela iz proracuna Mestne obcine Krsko skupno
za 5,6 osebe in v seStevku sofinanciranega delezZa kritja stroskov dela iz naslovov projektov in gospodarske



dejavnosti za 1,4 osebe. Zaradi narave nekaterih projektov (projekti SPOT, SOLIDARITOWN, Posavje na
dlani,..), ki jih sam CPT Krsko v celoti ne more izvesti, bodo po potrebi vkljuéeni tudi zunanji sodelavci za
izvedbo dolocenih storitev.

Stroski materiala

Stroski materiala zajemajo materialne stroske za izvajanje javnih nalog, projektnih vsebin in gospodarske
dejavnosti. BeleZijo se v skladu s Pravilnikom o raunovodstvu, ki je bil usklajen z aktom o ustanovitvi zavoda
CPT Krsko.

Stroski storitev

Stroski storitev bodo nastajali v povezavi z izvajanjem projektov, izvajanjem javne sluzbe in gospodarske
dejavnosti. Redna dejavnost CPT Krsko je tudi izvedba vec tradicionalnih prireditev (Okusi Posavja, Festival
piva Krsko, Poletni piknik v parku, silvestrovanje in prizig luck ter v peninoteki na Gradu Rajhenburg,
prireditve, ki se bodo izvajale na trznici Videm). V zvezi z izvedbo prireditev bodo nastali tudi stroski zunanjih
storitev. Od leta 2021 CPT Krsko vsebinsko vodi Podjetniski inkubator, kar bomo nadaljevali v letu 2025.

Tabela 7-2 Planirana struktura stroskov v letu 2025

Stroski dela in z delom povezani stroski

Struktura stroSkov

Obratovalni splosni stroski (zajeti tudi materialni stroki v delezu) 36.000

Stroski storitev in materiala (zaradi izvajanja aktivnosti glede na fin. nacrt —

Obcina — brez obratovalnih stroskov, str. usposabljanja) 210.580
Stroski dela brez projektov (place, regres, prehrana, prevoz, prispevki) 260.000
Usposabljanje 4.000

Stroski zaradi izvajanja projektov — »Podporno okolje 2023-2025« - za leto 2025,
SOLIDARITOWN, Posavje na dlani 140.000

Stroski zaradi izvajanja aktivnosti na podrocju gospodarske dejavnosti

(izvedba dogodkov, Studijskih tur) 4.000

V zgornji tabeli niso zajeti stroski opreme, ki so predvideni kot investicijski odhodki v visini 4.000 € in so
upostevani v planu izkaza uspeha po denarnem toku. Zaradi preglednosti v tabeli tudi niso zajeti stroski
amortizacija in drugi stroski.

Poleg izvajanja projekta SPOT je CPT Krsko partner v projektu SOLIDARITOWN. Iz tega naslova nastajajo tako
stroski dela kot stroski storitev, nekateri zahtevki bodo izstavljeni z zamikom. Nameravamo kandidirati tudi
na javne razpise s projekti, ki bodo sovpadali z nasim programom dela. Ti stroski in prihodki Se niso vkljuceni
v letno napoved.



X

Financne projekcije nacrtovanih aktivnosti

7.3.1 Nacrtovan izkaz uspeha prihodkov in odhodkov po fakturirani realizaciji (dolocenih

uporabnikov)

upostevanjem davka od dohodka

IND Plan

POSTAVKE Ocena 2024 Plan 2025 2025 / Ocena

2024
PRIHODKI OD POSLOVANIJA 630.070 655.580 104
DRUGI PRIHODKI 21.097 5.000 23
CELOTNI PRIHODKI 651.167 660.580 101
STROSKI BLAGA, MATERIALA IN STORITEV 359.991 329.333 91
Stroski materiala 51.136 20.223 40
Strodkistoritev 308.854 | 309.110 100
STROSKI DELA 275.124 326.037 118
Place in nadomestila plac¢ 217.202 255.465 118
Prispevki za socialno varnost delodajalcev 33.798 41.180 122
Drugi stroski dela 24.124 29.392 122
AMORTIZACIJA 247 210 85
DRUGI STROSKI, DAVEK OD DOBICKA, PREVREDN. 4618 5.000 108
POSLOVNI ODHODKI
DRUGI ODHODKI 0 0 0
CELOTNI ODHODKI 633.412 658.080 104
PRESEZEK PRIHODKOV 7.044 2.500 35
Davek od dohodka pravnih oseb 1.559 550 35
PreseZek prihodkov obradunskega obdobja z £ 485 1950 33

Planiramo preseZek prihodkov nad odhodki v znesku okoli 5.485 € (pred odbitkom davka od dohodkov
pravnih oseb). Planirani celotni prihodki bodo visji kot v letu 2024, saj se v programu predvidevajo
spremembe pri javnih dogodkih ter izvedba novih projektov. V povezavi z novim zakonom o povisanju plac v
javnem sektorju so se place iz tega naslova skupno zvisale za okoli 8 %. Prav tako zagotavljamo nadomescanje
delovnega mesta na programu SPOT. Iz tega naslova smo iz naslova financiranja Mestne obcine Krsko
zmanjsali stroski materiala iz tega razloga pri¢akujemo povisanje prihodkov s strani Mestne obc¢ine Krsko za
leto 2025, ko bo sprejet Rebalans. Izvajali bomo projekte, ki so Ze v teku ter projekte, ki so bili potrjeniv letu
2024. Z novimi projekti se bomo prijavljali v letosnjem letu, kar ne bo vplivalo na povecanje prihodkov in

stroskov.




7.3.2 Poenostavljen nacrt prihodkov in odhodkov po nacelu denarnega toka

Tabela 7-3 Poenostavljen nacrt prihodkov in odhodkov po denarnem toku — planirane postavke za leto 2025
v primerjavi z oceno za leto 2024 ter realizacijo za leto 2023.

IND - N
Realizacij @) Rl Pl 20_25/
ealizacija cena an
VSEBINA Plan 2025
2023 2024 | " "1 ocena
Realizacija

2023 2024
PRIHODKI 667.340 || 630.595 639.960 99 101
Prihodki od prodaje blaga in 8.618 7.395 15.000 174 203
storitev na trgu
Prihodki od projektov (drzavni 151.730 | 117.458 | 110.700 73 94
proracun, sredstva EU)
Prejeta sredstva iz obCinskega
proracuna za tekoCo porabo,
prihodki od prodaje blaga in 506.992 487.991 514.260 101 105
storitev iz naslova izvajanja javne
sluzbe
ODHODKI 556.599 | 648.765 686.595 123 106
Place in drugi izdatki 212.709 248.847 298.616 140 120
Prispevki delodajalcev 33.365 39.566 47.479 142 120
Izdatki za blago in storitve za 332.415 352.411 330.500 99 94
opravljanje javne sluzbe
Odhodki iz naslova prodaje blaga 6.572 4.107 6.000 91 143
in storitev na trgu
Investicijski odhodki 8.000 3.916 4.000 50 102
PRESEZEK PRIHODKOV NAD 110.741 18.174 46.635 / /
ODHODKI ' i )




\z izkaza prihodkov in odhodkov po nacelu denarnega toka nacrtujemo, da bo imel Center za podjetnistvo in
turizem Krsko v letu 2025 presezek odhodkov nad prihodki v navedeni vidini, torej cca. 46.635 €.

Vsekakor pa je kon¢ni rezultat odvisen od izpladila zahtevkov za projekte, ki jih izvajamo. Po dosedanjih
izkusnjah se le ti izplaujejo med tri do devet meselnim zamikom, zato je koncni rezultat po denarnem toku
zelo tezko naértovati.

Razlogi za planirani preseZek odhodkov nad prihodki so tako predvsem naslednji:

e izvajanje posebnih projektov - zadnji zahtevek za izvajanje projekta SPOT bo nakazan Sele v letu
2026, stroski pa bodo realizirani Ze v tem letu in sicer za obdobje zadnjih 4 mesecev.



Tabela 74 Struktura stroskov blaga, materiala in storitev, nacrtovanih za leto 2025 v primerjavi z letom 2024

na nivoju podkonta

Ocena Ind
Konto Vrsta realizacije Plan 2025 2025/2024
2024
402 | IZDATKI ZA BLAGO IN STORITVE 359.981 353.216 98
4020 | Pisarniski in splo$ni material in storitve 341.578 312.112 92
4020-00 | Pisarniski material in storitve 2.875 1.800 63
4020-01 | Cistilni material in storitve 5.165 5.200 100
4020-02 | Storitve varovanja zgradb in prostorov 7.853 5.200 66
4020-03 | ZalozniSke in tiskarske storitve 627 9.200 i
4020-05 | Stroski prevajalskih storitev 1.455,76 277 /
4020-06 | Stroski oglasevalskih storitev 65.660 60.600 92
4020-07 | Racunalniske storitve 1.933 1.435 74
4020-08 | Ratunovodske, revizorske in svetovalne storitve 4.886 6.000 123
4020-09 | Izdalki za reprezentanco 128 500 69
4020-10 | Hrana, storitve menz in restavracij 4535 9.400 216
4020-99 | Drugi splo$ni material in storitve 245.860 214.500 87
4022 | Energija, voda, komunalne storitve in komunikacije 6.348 10.052 158
4022-00 | Elektri¢na energija 1.070 1.486 139
4022-01 | Poraba kuriv in stroski ogrevanja 1.566 3,250 207
4022-03 | Voda in komunalne storitve 439 463 105
4022-05 | Telefon, teleks, faks in elektronska posta 3.974 4.280 107
4022-06 | Postnina in kurirske storitve 55 97 176
4022-99 | Druge storitve komunikacij in komunale 351 476 135
4024 | Izdatki za sluzbena potovanja 3.065 11.337 369
4024-01 | Hotelske in restavracijske storitve v drzavi 133 4.000 Vi
4024-02 | Stoski prevoza v drZavi in tujini 2.784 4.234 152
4024-04 | Hotelske in restavracijske storitve v tujini 0 103 /
4024-05 | Stroski prevoza v tujini 273 3.000 /
4025 | Tekoée vzdrZevanje 4 590 /
4025-10 | Tekode vzdrZevanje komunikacijske opreme 4 590 /
4026 | Poslovne najemnine in zakupnine 4.536 4.756 100
4026-00 | Najemnine in zakupnine za poslovne objekte 4.536 4.756 105
4029 | Drugi operativni odhodki 4.450 10.368 278
4029-03 | Pladila za delo preko Studentskega servisa 777 2.660 342
4029-05 | Sejnine udeleZzencem odborov 2003 1.526 76
4029-07 | Izdatki za strokovno izobraZevanje zaposlenih 828 4.000 /
4029-23 | Druge Clanarine 1012 1.041 103
4029-30 | Placila storitev organizacijam, poobla$¢enih za placilni promet -170 37 /
4029-38 | Prejemki zunanjih sodelavcev 0 1.100 /
4029-99 | Drugi operativni odhodki 0 3 /

V nadaljevanju dokumenta (priloge) podajamo $e kadrovski nacrt in izhodisc¢a za pogodbo z Mestno obcino

Krsko po proracunskih postavkah za leto 2025.

Kr$ko, januar 2025

Center za podjetnistvo in turizem
Kristina Ogorevc Racic¢

» Center za

podjetnistvo
in turizem

Javni zavod
{ CKZ 46, 8270 Kriko

direktorica




Priloga 1: Kadrovski nacrt

Priloga 2: Prikaz financiranja po strukturi in postavkah prorauna in pogodbe z Obcino Krsko 2023/2024



1.1 Priloga 1 : Kadrovski nacrt
Naziv posrednega uporabnik proraduna: CENTER ZA PODJETNISTVO IN TURIZEM KRSKO

Vir financiranja Stevilo zaposlenih | Dovoljeno ali
na dan 1. januarja | ocenjeno St.
tekocega leta zaposlenih na dan 1.
(1.1.2025) januarja naslednjega

leta (1.1.2026)

1. Drzavni proracun

2. Proracun obdin 5,39 5,39

3.Z2ZZ5in ZPIZ

4. Druga javna sredstva za opravljanje javne sluzbe (npr.
takse, pristojbine, koncesnine, RTV-prispevek)

5. Sredstva od prodaje blaga in storitev na trgu 0,01 0,01

6. Nejavna sredstva za opravljanje javne sluzbe

7. Stedslva prejelih donadij

8. Sredstva EU ali drugih mednarodnih virov, vklju¢no s 1,60 1,60
sredstvi sofinanciranja iz drzavnega proracuna

9.Sredstva proracuna drZave za zaposlene iz prvega,
drugega in tretjega odstavka 25. ¢lena Zakona o zdravniski
sluzbi (Uradni list RS, §t.72/06 — uradno precis¢eno
besedilo, 15/08 — ZPacP, 58/08, 107/10 — ZPPKZ,

40/12 — ZUJF, 88/16 —2dZPZD, 40/17, 64/17 —ZZDej-K, 49/18,
66/19 in 199/21) in iz 3. odstavka 34. ¢lena Zakona o
zdravstveni dejavnosti (Uradni list RS, $t. 23/05 — uradno
precis¢eno besedilo, 15/08 —ZPacP, 23/08, 58/08 — ZZdrSE,
77/08 —ZDzZdr, 40/12 —ZUJF, 14/13, 88/16 —ZdZPZD, 64/17,
1/19 — odlI.US, 73/19, 82/20, 152/20 —ZZUOOP, 203/20 -
ZIUPOPDVE, 112/21 —ZNUPZ, 196/21 — ZDOsk,

100/22 — ZNUZSZS, 132/22 —odl. US in 141/22 — ZNUNBZ)

10. Sredstva iz sistema javnih del

11. Sredstva stabilnega financiranja, raziskovalnih projektov
ter sredstva za projekte in programe, namenjene za
internacionalizacijo, odprtost in kakovost v izobraZevanju in

znanosti

Skupno stevilo vseh zaposlenih (od 1. do 11. tocke) 7 7
Skupno Stevilo zaposlenih pod tockami 1, 2, 3, 4 5,39 5,39
Skupno Stevilo zaposlenih pod tockami 5, 6,7, 8, 9, 10, in 11. 1,61 1,61

Kadrovski nacrt uposteva izhodis¢a, usmeritve in okvire porabe, ki jih dolo¢a Mestna obdina Krsko, $tevilo in
strukturo zaposlenih. Pripravljen je v skladu z Pripravljen je v skladu z Uredbo o metodologiji za pripravo in
spremljanje izvajanja kadrovskih nacrtov posrednih proracunskih uporabnikov za leti 2025 in 2026 (Ur. | RS
104/24) in je usklajen z obsegom strodkov dela v finanénem nacrtu. Stevilo zaposlenih zajema tako vodstveni
kader kot strokovne delavce.

Datum: 23.1.2025 / P——
(jﬁé podietniétve
X | in turizem

RER . | Javni zaved B
o | £17 46, 8270 Krko




1.2 Priloga 2 : Prikaz financiranja po strukturi in postavkah proracuna in pogodbe z

Obcino Krsko 2024/2025

2024plan 2024real 2025
o 460.760
Podrocje 14 GOSPODARSTVO 456.760 474.260
P 1402 Pospesevanje in podpora gospodarski 42519250
s AR e e o 117.350 170.250
dejavnosti
janj 1 125.250
Podprogram 14029001 Spodbujanje razvoja malega 117.350 170.950
gospodarstva
1. Postavka 5235 CPT Krsko - Podporno okolje za 75.000
podjetnistvo - place 77.000 140.000
50.250
Z Poslavka 5236 CPT Kr&ko - Podporno okolje za 40.350 30.250
podjetnistvo - materialni stroski
Program 1403 Promocija Slovenije, razvoj turizma in 195.510
2 : : : 219.410 184.010
gostinstva
Podprogram 14039001 Promocija ob¢ine 195.510 219.410 184.010
3. Postavka 5525 CPT Krsko - Promocijske aktivnosti — 40.000 41.500 40.000
place
4, Postavka 5526 CPT Krsko - Promocijske aktivnosti - 155.510 177.910 144.010
materialni stroski
ke : ; : 140.000
Pod 14039002 Spodb t
(o] [frogram podbujanje razvoja turizma in 190.000 120.000
gostinstva
5. I?ostavka 5V527 CPT Krsko - Razvojne aktivnosti na podrocju 80.000 80.000 80,000
turizma — place
6. Postavka 5528 CPT Krsko - Razvojne aktivnosti na 56.000 36.000 36.000
podrodju turizma — mat. stroski
7. Postavka 5535 CPT Krsko - Investicije v opremo CPT Krsko 4.000 4.000 4.000
Podrogje: 11 KMETIISTVO, GOZDARSTVO IN RIBISTVO 33.500 37.500 40.000
8. Posta.\./ka 5021 - inovativni programi za razvoj podeZelskih 33.500 37.500 40.000
ekonomij
SKUPA] 434,260 494.260 514.260




